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FEIRANTES NA CIDADE DE PARINTINS/AM
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Charlene Maria Muniz da Silva?

RESUMO

O presente artigo abordou a tematica: “Feiras Livres: Analise dos Espacos e do Trabalho
Informal dos Feirantes na cidade de Parintins-Am”. As feiras livres sdo importantes espacos de
comercializacdo dos produtos da agricultura familiar, indo muito além disso: é também espaco
de socializagdo, identidade regional e cultural, mas, também, de articulacdo politica. O estudo
tem por objetivos: levantar estrutura de trabalho dos agricultores da feira do produtor rural do
municipio de Parintins; fazer o levantamento dos aspectos do trabalho na agricultura no
municipio de Parintins; apontar as principais dificuldades e realizar um comparativo entre as
feiras de agricultura familiar da cidade. O artigo apresenta os seguintes procedimentos
metodoldgicos: pesquisa de campo, levantamento bibliografico com abordagem de carater
qualitativo e quantitativo, tendo como I6cus de estudo trés feiras livres localizadas no municipio
de Parintins-Am. Utilizou-se como instrumento de coleta de dados, a aplicacdo de questionarios
impressos aos feirantes com questdes abertas e fechadas e, para analise desses dados, utilizamos
também a analise de conteido. As bases tedricas que nortearam a pesquisa foram as postulacoes
de Almeida (2009), Souza (2018), Cruz; Ribeiro e Perondi (2020) entre outros autores. O estudo
atingiu o objetivo proposto a qual contribui para a epistemologia do conhecimento na aérea que
envolve o trabalho informal e sua ligagdo com o funcionamento dessas feiras e da vida desses
trabalhadores, compreendendo o contexto econémico da regido de baixo-amazonas e dos
produtos aqui comercializados e que fazem parte da alimentacdo dos parintinenses.

Palavras-chave: Feira Livre; Trabalho Informal; Agricultura Familiar; Desenvolvimento local.

ABSTRACT

This work has addressed the theme: “Free Markets: Analysis of Spaces and Informal Work of
Marketers in the city of Parintins-Am”. Free markets are important spaces for selling family
farming products, going much further: they are also a space for socialization, regional and
cultural identity, but also for political articulation. The study aims to: identify the work structure
of farmers at the rural producer fair in the municipality of Parintins; carry out a survey of aspects
of agricultural work in the municipality of Parintins; point out the main difficulties and make a
comparison between the city’s family farming fairs. The article presents the following
methodological procedures: field research, bibliographical survey with a qualitative and
guantitative approach, with three open-air markets located in the municipality of Parintins-Am
as the locus of study. As a data collection instrument, printed questionnaires were applied to
stallholders with open and closed questions and, to analyze this data, also using content analysis.
The theoretical bases that guided the research were the postulations of Almeida (2009), Souza
(2018), Cruz; Ribeiro and Perondi (2020) among other authors. The study achieved the
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proposed objective, which contributes to the epistemology of knowledge in the air that involves
informal work and its connection with the functioning of these fairs and the lives of these
workers, understanding the economic context of the lower Amazon region and the products sold
here. and which are part of the diet of the people of Parintina.

Keywords: Free Market; informal work; Family Farming; Local development.

1 INTRODUCAO

Este trabalho abordou a temaética: “Feiras Livres: analise dos espagos ¢ do trabalho
informal dos feirantes na cidade de Parintins/Am”. O desenvolvimento dessa pesquisa se deu a
partir do seguinte objetivo geral: analisar a importancia das feiras agricolas da cidade de
Parintins e a sua contribuicdo econémica, social e alimentar para a populagéo. Para atingir esse
objetivo delimitamos trés objetivos especificos: levantar estrutura de trabalho dos agricultores
da feira do produtor rural do municipio de Parintins; fazer o levantamento dos aspectos do
trabalho na agricultura no municipio de Parintins; apontar as principais dificuldades e realizar
um comparativo entre as feiras.

E imprescindivel destacar que as feiras livres s&0 um importante espaco de
comercializacdo dos produtos da agricultura familiar, indo muito além disso: é também espaco
de socializacdo, identidade regional e cultural e também de articulacdo politica. Buscamos
analisar quais as principais problematicas encontradas nas feiras livres da cidade de Parintins,
analisando os espagos em que estdo inseridas, sua localizacdo, estrutura e organizagdo, assim
como, compreender o trabalho informal e a vivéncias dos feirantes.

Em relacdo a metodologia, para atingir os objetivos propostos para a pesquisa, €
necessario que se tenha carater qualitativo e quantitativo, pois ha uma grande diversidade de
segmentos quando se refere ao tema em questdo, fazendo com que seja necessario combinacédo
das duas técnicas (GIL, 2002; LAVILLE; DIONNE, 1999). O artigo apresenta 0s seguintes
procedimentos metodologicos: pesquisa de campo, levantamento bibliografico com abordagem
de carater gqualitativo e quantitativo, tendo como lécus de estudo trés feiras livres localizadas
no municipio de Parintins-Am. Utilizou-se como instrumento de coleta de dados, a aplicacéo
de questionarios impressos aos feirantes com questdes abertas e fechadas e, para analise desses
dados, o método de anélise de conteudo.

Foram selecionadas trés feiras ja indicadas por serem as maiores do municipio,

dispondo de variados produtos comercializados e com maiores indices de produtores rurais. As



trés feiras escolhidas para aplicacdo de questionario foram: Francesa (Feira do bagago), Centro
(Feira do Produtor 1), e Centro (Feira ao lado do Mercado Municipal).

Foi de suma importancia no decorrer da pesquisa, entender o trabalho informal e sua
ligacdo com o funcionamento dessas feiras e da vida desses trabalhadores, buscando
compreender 0 contexto econdmico da regido de baixo-amazonas e dos produtos aqui
comercializados e que fazem parte da alimentagdo dos parintinenses.

As bases tedricas que norteardo a pesquisa serdo por meio das postulacdes de Almeida
(2009), Souza (2018), Cruz; Ribeiro e Perondi (2020) entre outros autores que tratam sobre as
feiras e seus espacos de comercializacdo e no que tange ao comercio informal em grandes
cidades do pais.

O estudo esta estruturado da seguinte forma: capitulo 2: Breve historico das feiras
livres no Brasil numa perspectiva geohistorica; subcapitulo: 2.1 Aspectos da feira livre,
trabalho informal, economia e socializacdo; capitulo 3: Feira livre em Parintins: analise dos
espacos e do trabalho informal dos feirantes na cidade. Posteriormente o artigo expde 0sS
procedimentos metodoldgicos utilizado e faz-se a discussdo dos dados coletados em pesquisa
de campo. Finalmente serdo apresentadas as consideracdes finais.

Assim, concluiu-se que o estudo atingiu o objetivo proposto a qual contribui para o
conhecimento na aérea que envolve o trabalho informal e sua ligagdo com o funcionamento
dessas feiras-livres e da vida desses trabalhadores, compreendendo o contexto econdémico da
regido de baixo-amazonas e dos produtos aqui comercializados e que fazem parte da

alimentacdo dos parintinenses.

2 BREVE HISTORICO DAS FEIRAS LIVRES NO BRASIL NUMA PERSPECTIVA
GEOHISTORICA

Uma das referéncias mais antigas que podemos inferir sobre feiras ou mercados
encontra-se em Mumford (1998, p. 85), quando este constata que antes de Cristo elas ja
existiam. Assim, “[...] as duas formas classicas de mercado, a praga aberta ou o bazar coberto,
e a rua de barracas ou de lojas, possivelmente ja tinham encontrado sua configuracdo urbana
por volta de 2000 a.C., a mais tarde”. Afirma ainda que elas foram “[...] precedidas pela forma
ainda mais antiga do supermercado — dentro do recinto do templo”, pois, nesse periodo, os
templos serviam ndo somente de locais do deus e dos sacerdotes, mas também onde os bens
agricolas e industriais sofriam a tributacao antes de circularem, o que ocorre de maneira distinta
no inicio da era crista da sociedade humana, onde o templo chegou a servir também de mercado,

conforme percebe-se na Biblia Sagrada.



Segundo Gongalves e Abdala (2013), na Europa Medieval, as feiras livres constituiam-
se espacgos de sociabilidades, reunindo mercadores de diversas regides, portos italianos,
consolidando o comércio terrestre e mercados orientais de toda a Europa Ocidental. No contexto
de muitas cidades, convivem, lado a lado, variadas formas de apropriacdo do espaco publico,
tendo em vista usos hegemaonicos e ndo hegemonicos, que devem ser considerados em nossas
andlises e investigacbes académicas, nos quais coexistem e interagem uma pluralidade de
trajetorias e praticas cotidianas (ALMEIDA, 2009), que dizem respeito a diferentes universos
como o mundo do trabalho.

No Brasil, as feiras livres datam do periodo colonial, sendo praticas trazidas e
implantadas pelos colonizadores portugueses (ALMEIDA, 2009; LUCENA E CRUZ, 2011,
MOTT, 2000). Matos (2005) nesta perspectiva, afirma que a feira livre se revelou presente na
cultura popular brasileira, desde a época colonial, trazida pelos portugueses. Para ele, as
primeiras feiras se deram entre o século XVII e XVIII com o crescimento demografico e
diversificacdo da economia, sendo responsaveis pela formacdo e povoamento do interior
brasileiro, onde posteriormente expandiram-se para todo o territdrio e desempenhando
importantes papeis no abastecimento das popula¢des com os mais diversos produtos.

No cenario urbano contemporaneo atualmente, podemos considerar que, as feiras
livres constituem alvo de criticas e marginalizacdo pelo poder publico, na medida em que séo
consideradas antiquadas e anacrénicas, face ao surgimento das grandes redes de hipermercados
e dos automoveis, revelando-se assim, tradicdes urbanas tornadas obsoletas, por ndo estarem
em compasso com as novas tendéncias econémicas, ditas mais lucrativas e mais seguras como
as grandes redes de supermercados (MASCARENHAS E DOLZANI, 2008).

Em contrapartida, Jesus (1992, p. 112), descrevendo a feira livre carioca, afirma que,
nos Gltimos 25 anos (1964-1989), como “resultado de uma politica de modernizagao do varejo
e das estratégias de sobrevivéncia dos feirantes”, ela empreendeu um auténtico mergulho no
universo do setor informal da economia urbana, adquirindo cada vez mais atributos do circuito
inferior: mobilidade, flexibilidade e facil adaptacdo as novas situagdes de compra e de venda.
Sua contribuicdo se deu ao presente trabalho, no sentido de identificar se as modificagdes pelas
quais passou a feira livre na grande cidade capitalista, nesse caso a cidade do Rio de Janeiro,
foram as mesmas pelas quais passaram as feiras livres estudadas.

No Brasil, elas sdo uma realidade e envolvem significativos fluxos de mercadorias,
pessoas e informagles, integrando &reas rurais, e pequenas, médias e grandes cidades,
manifestando uma atividade ainda hoje importante para muitos sujeitos urbanos e rurais.

Analisando o Brasil do século XVII ao XIX, como um espago compreendido essencialmente



de duas “zonas ativas”, a zona “da Bahia a Santos”, onde se verificavam as “plantagdes, |[...]
tais como o agucar, o café, o cacau, o algodao” e a zona interior, “mineradora”
(DEFFONTAINES, 1945, p. 42), evidencia a importancia das feiras de burros da cidade
paulista de Sorocaba para a dindmica desse espaco, no periodo estudado — final da primeira
metade do século passado.

Discutindo a importancia das feiras livres para o abastecimento de alimentos na cidade
de S&o Paulo, Olmaria Guimaraes, afirma: “¢ importantissima a participagdo das feiras-livres
na distribuicdo de géneros alimenticios ao consumidor, mesmo porque a sua clientela € das
mais variadas, no tocante as classes sociais” (GUIMARAES, 1969, p. 15). A autora ainda
chama a atencdo para o que seriam 0s protétipos das feiras livres: as quitandas — “[...] uma
espécie de mercado ou feira, sendo a prépria pracga, a rua, o lugar determinado a venda de
produtos da terra” (GUIMARAES, 1969, p. 21).

Como podemaos observar desde a antiguidade as feiras livres ja se revelavam tradi¢des
nas cidades e fonte de economia para a mesma. E imprescindivel destacar que ao adentramos
no universo das feiras livres vamos compreender que ndo sd80 espacos apenas de
comercializagdo, mas que ocorrem inumeras trocas sociais e culturais entre os feirantes e a
populacgdo, outra situacdo é os sujeitos se conhecem pelo nome, pelo gosto, pelo que trocam,
numa dindmica diversa da compra em supermercados, por exemplo, em que o0 consumidor
escolhe o produto na prateleira sem negociacdo (CRUZ; RIBEIRO; PERONDI, 2020).

2.1 Aspectos da feira livre, trabalho informal, economia e socializagéo

Desde a formacdo das sociedades em recortes témporo-espaciais diversos, as feiras
livres sempre fizeram parte das praticas humanas. Bromley (1980, p. 650) afirma que a feira é
uma instituicdo incomum e multifuncional que serve a pessoas de areas muito distantes, ja o
mercado, diario ou periodico, € uma instituicdo normal e unifuncional que objetiva servir a area
local e imediata. No trabalho que se desenvolveu, o uso da expressao “feira livre” equivale a
utilizacdo da expressdo “mercado periddico”, pois todas elas sdo utilizadas principalmente pela
populacdo dos municipios onde estdo inseridas.

Como o processo de mundializagdo econdmica ndo chega a todos os lugares ao mesmo
tempo e com a mesma intensidade, as mudangas pelas quais passam as feiras livres demoram a
acontecer, principalmente em lugares onde os elementos que regem o modo de vida (cultura,
economia, meio-fisico) resistem a serem modificados. Nesse contexto, esses fendmenos

continuam existindo na maioria das cidades do Brasil, mantendo grande relevancia para as



populacbes locais, sobretudo em municipios da Regido Nordeste, onde o movimento da
sociedade resulta do desenvolvimento do modo de producdo capitalista, que, para a sua
reproducdo, permite que parcelas do espaco fiquem a margem do desenvolvimento social e
econdmico.

De acordo com Cruz et al., (2020), as feiras livres ndo sdo espacos apenas de
comercializagdo, mas que ocorrem inumeras trocas sociais e culturais entre os feirantes e a
populacédo, outra situacao é os sujeitos se conhecem pelo nome, pelo gosto, pelo que trocam,
numa dindmica diversa da compra em supermercados, por exemplo, em que o consumidor
escolhe o produto na prateleira sem negociacdo. Assim, é no ambiente das feiras livres que
acontecem as vendas da producdo familiar, encontramos uma rede de relagdes
socioecondmicas, relagdes interculturais, por mais que haja um crescimento no que diz respeito
ao numero de supermercado, as feiras ainda se constituem como lugares dessas trocas.

Tradicionalmente, as feiras livres cumprem a funcéo de canal curto de comercializacao
em parte importante dos municipios brasileiros. As feiras podem fazer com que agricultores e
consumidores interajam, criem vinculos e sociabilidades, gerando relagdes de confianca que
possibilitam a alguns agricultores familiares ndo depender necessariamente de instituicdes de
acreditacdo e certificacdo como, por exemplo, os selos de organicos (SABOURIN, 2013).

Dessa forma, as feiras representam o “limiar difuso entre o rural e 0 urbano, fim da
fase produtiva e inicio da fase de consumo” e, a partir do momento em que tornam
consumidores e produtores protagonistas do processo de comercializacdo e da ressignificacdo
das relacbGes socioecondmicas, tém o poder de gerar oportunidades e viabilizar aqueles
excluidos pelo sistema econémico moderno (GODOY, 2005, p. 5-6). E nesta perspectiva,
Godoy (2005), afirma que este € um dos aspectos a serem discutidos quando se busca entender
como essa modalidade de comercializacdo tdo antiga persiste na sociedade contemporanea.

As feiras livres sd0 um importante espaco de comercializacdo dos produtos da
agricultura familiar, indo muito além disso: € também espaco de socializagdo, identidade
regional e cultural e também de articulacdo politica. (PEREIRA; BRITO; PEREIRA, 2017).
Como ja mencionamos anteriormente, € um ambiente em que acontecem as vendas dos
produtos da agricultura familiar, encontra-se uma rede de relagdes ndo s6 econémica, mas,
relagcBes interculturais, criam-se vinculos e sociabilidades, que geram confianca entre
consumidores e comerciantes.

A importancia da feira também se da na oportunidade de abastecimento de produtos
de caracteristicas locais, além de baratos e saudaveis, garantindo a soberania e a seguranca

alimentar, pois o consumidor sabe onde e como os alimentos foram produzidos e a seguranca



¢ garantida no valor acessivel, na diversidade e no uso quase que nulo de agrotoxicos, o que
serve como um impulsionador da agricultura familiar e o desenvolvimento rural em bases
sustentaveis. Apesar de competirem com o comércio varejista, formado por mercados e
supermercados, as feiras persistem e resistem, o que indica que além dos aspectos econdmicos,
elas trazem consigo aspectos de outras naturezas, como a social e a cultural. (PEREIRA;
BRITO; PEREIRA, 2017)

Portanto, as feiras livres s&o um importante espaco de comercializacdo dos produtos
da agricultura familiar, indo muito além disso: é também espaco de socializacdo, identidade
regional e cultural e também de articulacdo politica. Nas feiras ha movimentacéo de produtos,
pessoas, informacbes e cultura, numa dindmica muito peculiar, que se misturam com a

paisagem local.

3 FEIRA LIVRE EM PARINTINS: ANALISE DOS ESPACOS E DO TRABALHO
INFORMAL DOS FEIRANTES NA CIDADE

As feiras livres na cidade de Parintins, como em grande parte do pais, € uma atividade
informal que movimenta o setor econdmico e consiste como meio de sobrevivéncia para muitas
familias, no municipio se situam principalmente préximas aos portos da cidade, locais de
entrada e saida para municipios vizinhos e comunidades rurais. Em meios aos feirantes
parintinenses temos os atravessadores®, mas também vamos encontrar produtores rurais,
artesdos e pescadores provenientes das mais variadas comunidades rurais assim como também
dos bairros periféricos da cidade (SOUZA, 2018).

E importante dizer que, é no ambiente das feiras livres que acontecem as vendas da
producdo familiar, encontramos uma rede de relagdes socioeconémicas, relagdes interculturais,
por mais que haja um crescimento no que diz respeito ao nimero de supermercado, as feiras
ainda se constituem como lugares dessas trocas.

Em Parintins, temos diversas feiras livres espalhadas em pontos estratégicos dos
bairros. Porém, existem as que sdo referéncia; as cinco principais feiras livres da cidade,
localizadas nos bairros da Francesa (Feira do bagaco), Centro (Feira do Produtor 1), Centro
(Feira do Produtor 1), Paulo Correa (Feira da Ponte) e Centro (Feira ao Lado do Mercado
Municipal). Dentre essas feiras iremos encontrar uma variedade de produtos comercializados,

peixes, verduras, camarao, farinha e os demais derivados da mandioca, artesanato, entre outros,

3 Pessoas conhecidas por comprar de produtores regionais para revender os produtos na feira, saindo muitas vezes
com valores mais caros. (SOUZA, 2018)



muitos desses produtos movimentam o setor agrario da regido da gleba de Vila Amazonia, mas
também abrange outras comunidades do municipio de Parintins.

Vale salientar que, dentre as feiras livres selecionadas, vamos encontrar algumas com
melhores estruturas e com o apoio da Prefeitura Municipal e da Agéncia de Desenvolvimento
Econdémico do Amazonas (ADS) como é o caso da Feira do Produtor 11 que fica localizada na
Praca dos Bois-Centro e acolhe o Projeto “Vem pra Feira”, porém outras funcionam sem uma
estrutura adequada e de modo desordenado como € o caso da Feira da Orla- Centro proximo ao
cais da cidade.

Ao que se refere ao trabalho informal, a renda das familias que fazem parte dessas
feiras é proveniente dessas vendas, principalmente ao que tange a familias rurais que aos finais
de semana colocam a venda seus produtos produzidos durante a semana. Do mesmo modo 0s
vendedores de pescados e camarao, carvao e refeicdes prontas, devemos ter em mente o papel
do atravessador, que tem seus lucros nos produtos escoados pelos agricultores locais.

Percebemos que na cidade de Parintins, o quadro econdmico ndo difere de outras
partes do Brasil, principalmente no que se refere ao trabalho informal dos feirantes, na qual a
unica fonte de renda de inimeras familias que ndo encontraram em outra atividade econémica
alternativa de sobrevivéncia, séo a venda de produtos na feira, sendo a agricultura familiar uma
grande colaboradora para a chegada dos produtos as bancas assim como a renda dos feirantes

proveniente da zona rural, e que encontram na feira os meios de sobrevivéncia.

Assim, a feira irriga a economia rural e esta irriga a economia urbana, ja que parte do
dinheiro que circula na feira ¢ gasto com a “despesa” da casa, em supermercados, com
artigos que ndo sdo produzidos no terreno. Mas compram também em farmacias,
acougues, padarias, casas agropecuarias (CRUZ; RIBEIRO; PERONDI, 2020).

Assim sendo, a feira se torna um negdcio familiar ja que ha a insercdo das familias
tanto nas vendas quanto na producdo dos produtos, sejam eles alimenticios ou ndo. Esses
trabalhadores séo sujeitos sociais que enfrentam um modelo excludente de desenvolvimento e
criam estratégias para se firmar nesses mercados tdo proximos de seu cotidiano e tdo apartado
dos grandes negacios (SILVA; CASTRO; LOPES; SILVA, 2014).

No que se refere politicas publicas para suprir suas necessidades em relacdo a
estrutura, organizacdo e limpeza é necessario esta em constante debate com os feirantes, assim
como entender as dindmicas e as demandas das feiras é o ponto de partida para acfes de apoio
a esse mercado proximo, culturalizado e complexo (CRUZ; RIBEIRO; PERONDI, 2020).

E importante destacar que as Feiras em Parintins, como no nosso pais todo, é

extremamente importante para empregar as pessoas € gera receita. Ndo podemos negar que a



importancia para a economia e para os consumidores é nitida. A grande marca das feiras livres
sdo os feirantes gritando para “vender seu peixe” e os consumidores negociando e pechinchando
com todos. O grande atrativo das feiras sdo 0s precos, mas ainda assim, existem pessoas que
vao por ser uma atividade cultural, como passear e conversar com amigos e conhecidos.

Portanto, como cita Souza (2014) esses lugares abrangem as mais diversas classes
sociais, porém que precisam de mais valorizacdo pelo poder publico e até da populacdo
parintinenses. E compreendendo o espaco da feira e suas implicacdes que teremos uma analise
da economia informal parintinenses, das produc@es agricolas rurais e dos habitos alimentares
da cidade.

A seguir apresentaremos 0 mapa de localizacdo das feiras em Parintins,
especificamente as: Feira ao lado do Mercado Municipal, Feira do Bagago e Feira do Produtor
Assim, o mapa abaixo mostra o ponto de localizacdo exato das trés feiras aqui apresentadas e
suas rotas, destacados na legenda. As feiras se localizam em pontos diferentes e estratégicos da
cidade. Nos bairros da Francesa (Feira do bagaco), Centro (Feira do Produtor I) e (Feira ao lado

do Mercado Municipal).

Figura 1 — Localizacdo das Feiras em Parintins - AM

Fonte: Google Earth, 2024.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para atingir os objetivos propostos para a pesquisa, € necessario que se tenha carater
qualitativo e quantitativo, pois ha uma grande diversidade de segmentos quando se refere ao
tema em questdo, fazendo com que seja necessario combinacdo das duas técnicas (GIL, 2002;
LAVILLE; DIONNE, 1999).

Foram selecionadas as trés feiras ja indicadas por serem as maiores do municipio,
dispondo de variados produtos comercializados e com maiores indices de produtores rurais.
Uma vez que ha a definicdo dos locais pesquisados, vamos realizar um levantamento
bibliogréafico sobre o tema em questdo, que por hora é restrito, para a construcdo e orientacdes
para a elaboracdo dos roteiros de entrevistas que serdo aplicadas aos feirantes. Pesquisas
anteriores ofereceram referéncias sélidas para adequar o roteiro semiestruturado para
entrevistas com feirantes e para comparar resultados (CRUZ; RIBEIRO; PERONDI, 2020).

Foi durante a coleta que foi feito o mapeamento dos locais, com a utilizagdo de
imagens para ajudar na organizacdo imageética dos espagos e dos produtos comercializados,
fazendo com que haja uma sistematizacdo do lugar e para ajudar nas possiveis tabelas que
precisardo ser feitas para organizar os dados.

Para a analise dos dados, foi realizado um plano tabular que ira dispor das informac6es
fornecidas nas entrevistas e organizar os dados obtidos inicialmente por feira e em seguida fazer
um comparativo entre as feiras para compreendermos as caracteristicas, dificuldades e
especificidades das feiras de Parintins.

E importante salientar que ap6s a anélise dos resultados voltaremos e apresentaremos
o0 resultado da pesquisa, 0 artigo e os dados catalogados, para os feirantes. As trés feiras
escolhidas para aplicacdo de questionario foram: Francesa (Feira do bagaco), Centro (Feira do

Produtor 1), e Centro (Feira ao lado do Mercado Municipal).
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

O presente estudo contou com a participacdo de 30 feirantes, de trés feiras do
municipio de Parintins, onde foi analisado o trabalho informal realizado no municipio. O estudo
apresentou ainda, caracteristicas, dificuldades e especificidades das feiras de Parintins.

Diante dos resultados obtidos, observa-se que as feiras livres no contexto de muitas
cidades no Brasil ainda apresentam no universo contemporaneo papeis fundamentais na
geragdo de renda, promogéo da seguranca alimentar, da agricultura familiar, sociabilidade,
identidade cultural e de construcgéo de territorialidades.

A compreensdo das feiras livres como lugares de producéo de saberes do trabalho traz
a necessidade de andlise dos espacos e do trabalho informal dos feirantes na cidade e
aprofundamento, acerca da subjetividade das relagdes no/com o lugar.

A pesquisa de campo foi realizada nos bairros: da Francesa (Feira do bagaco), Centro
(Feira do Produtor 1) e (Feira ao lado do Mercado Municipal). Foi aplicado 1 questionario para
cada produtor rural com respectivamente 20 perguntas semi- estruturadas. Para obter esses
resultados a pesquisa dividiu-se em dois momentos: observacdo participante, aplicacdo de
formulérios. Logo abaixo, apresentaremos fotos das feiras livres fazendo comparacgdes entre
ambas, e o resultado de 7 perguntas selecionadas do formulario aplicado aos produtores rurais.
Logo abaixo, apresentaremos as imagens das feiras selecionadas em seus respectivos pontos de
localizagdo. As imagens estruturam-se em: Figura 2; Figura 3 e Figura 4.

Figura 2- Feira ao lado do Mercado Municipal
~ . - ~ -

Fonte: Coelho, 2024.
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Figura 3 - Feira do Produtor |

e

Fonte: Coelho, 2024.

Figura 4 - Feira do Bagaco

Fonte: oelho, 2024, o

No municipio de Parintins, as feiras livres se caracterizam praticamente da mesma forma
pois, 0s vendedores expdem seus produtos em pequenas barracas cobertas por lonas, em cima
de caixotes ou nas bancas sendo uma pratica comum entre os feirantes-comerciantes. Podemos
observar na figura 1 a feira ao lado do Mercado Municipal, uma estrutura fisica razoavel, porém
sdo colocadas de modo desordenado e sem estrutura adequada para atender aos clientes e aos
vendedores € um espaco que precisa ser estruturado para a organizacao dos produtos e clientes.
Nas figuras 2 e 3, é notavel que a estrutura fisica do local é mais organizada e aparentemente

boa para se comercializarem os produtos.
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Porém, dentre as feiras livres selecionadas, vamos encontrar a feira do Produtor I (fig.
2) com melhor estrutura e com o apoio da Prefeitura Municipal e da Agéncia de
Desenvolvimento Econémico do Amazonas (ADS) que acolhe o Projeto “Vem pra Feira.
Portanto, podemos perceber as feiras e seus espagos de comercializagdo precisam de mais apoio
em sua infraestrutura de forma igual, pois vale apena investir na melhoria da qualidade dos
produtos e na apresentacdo dessas feiras. Por fim, 32% dos feirantes avaliam a estrutura fisica
do local onde comercializam seus produtos como razoavel, 28% avaliam como bom, e apenas
15% avaliam com ruim, e 25% nao quiseram responder.

A sequir, apresentaremos graficos, figuras das perguntas selecionadas do questionario
aplicado aos feirantes com suas respectivas analises e interpretacdes.

Com relacdo a médo de obra familiar na producdo gréfico (1), nota-se que 38% dos
produtores agricolas utilizam apenas a mdo de obra familiar na producdo e venda de seus
produtos e 33% ndo utiliza, contratando terceiros para a producdo e venda dos produtos nas

feiras, e 29% utiliza tanto a mao de obra familiar na produgdo quanto a de terceiros.

Gréfico 1- Relagdo da utilizacdo da mé&o de obra familiar na producéo e venda dos produtos

38%

33%
Sim N3ao = Qutros

Fonte:Elaboragéo propria com base nos dados da pesquisa de campo (2024)

Questionados sobre os principais produtos que produzem e, que sdo encontrados nas
feiras dos produtores rurais, 34 % dos feirantes responderam que trabalham com farinha, frutos
(melancia, banana, abacaxi), mandioca e verduras e apenas 28% trabalha e produz a farinha,
mandioca (farinha de tapioca, tucupi) e artesanatos, e 38% trabalham s6 com pescado. Em
grande medida, podemos notar que os principais produtos das feiras sdo a farinha, os frutos, as
verduras e o pescado, ambas desenvolvem a mesma atividade produtiva de onde retiram seu

sustento familiar. Como mostram as imagens a seguir:
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Figura 5- Frutos, verduras Figura 6- Farinha, mandioca, frutos

S ——

Zh - X

elho, 2024.

W

Fonte: Co

Figura 7- Frutos, Tucupi, verduras

Fonte:

Coelho, 2024.
A quarta pergunta foi: Tem algum incentivo do poder publico na sua producéo?

Gréfico 2- Relagdo de possivel incentivo do poder publico na producdo dos feirantes

24% 48%

28%

m Ndo =Sim Nao Responderam

Fonte:Elaboracéo prdpria com base nos dados da pesquisa de campo (2024)

De acordo com Gréfico 2, ao questionar os feirantes sobre sua percepcao do apoio do
poder publico a sua atividade produtiva, verificou-se que 28% dos entrevistados consideram
gue ha apoio, enguanto 48% afirmam que ndo ha suporte para o desenvolvimento da feira, e
24% ndo quiseram opinar. Este fator nos chama atencdo, pois as feiras sdo uma atividade

econdmica, ja que parte do dinheiro que circula na feira ¢ gasto com a “despesa” da casa, em
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supermercados, com artigos que ndo sdo produzidos no terreno. Sendo a agricultura familiar
uma grande colaboradora para a chegada dos produtos as bancas assim como a renda dos
feirantes proveniente da zona rural, e que encontram na feira os meios de sobrevivéncia.

A quinta pergunta foi: Em sua opinido quais medidas poderiam ser tomadas pelo
setor publico para melhorar a producéo agricola em Parintins?

Nas respostas analisadas, 100 % dos feirantes opinam de forma unanime que para
melhorar a producdo agricola o setor publico deveria disponibilizar maquinérios agricolas,
equipamentos e ajuda profissional.

A sexta pergunta foi: Qual o principal motivo que faz com que seus clientes, prefira

comprar nas feiras livres em vez de comprar nos supermercados ou em outros locais?

Gréfico 3- Relagdo dos motivos que os clientes preferem comprar nas feiras livres

25%

m Precos baixos = Qualidade do produto As duas opgdes

Fonte: Elaboracdo propria com base nos dados da pesquisa de campo (2024)

A sétima pergunta foi: Vocé costuma ir a eventos como palestras, reunides técnicas

e afins, que sejam relacionados com sua atividade?

Grafico 4- Participacdo de eventos como: palestras, reunides técnicas e afins, relacionados com
sua atividade

u Sim = Nao

Fonte: Elaboragdo propria com base nos dados da pesquisa de campo (2024)
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Demonstra-se no grafico 4, que 59% dos produtores participam de palestras
relacionadas ao ramo de sua atividade, e apenas 41% nao participam de nenhuma atividade
relacionada a producao agricola.

Enfim, com base nos dados da pesquisa de campo percebe-se que as feiras livres no
municipio de Parintins enfrentam alguns obstaculos como a questéo de estrutura fisica do local,
falta de incentivo do poder publico etc. Porém, as feiras potencializam o relacionamento com
clientes, pois se torna um local onde as necessidades dos clientes sdo atendidas, oferecendo
hortalicas e hortifrutis, pescado de qualidade, o que garante a lealdade do consumidor e a
lucratividade do feirante. Fidelizar o cliente garante ao feirante o retorno das pessoas para
comprarem novos produtos, pois percebem que o consumo dos mesmos ndo é prejudicial a
salde, pois o que € vendido é oriundo do cultivo familiar e ndo contém substancias quimicas

€m Seu pProcesso.

CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo proporcionou uma visdo da dimensdo dos beneficios, analise do espaco e a
relevancia das feriras livros de produtos, que movimenta o setor econémico e consiste como
meio de sobrevivéncia para muitas familias, no municipio.

A Feira Livre em Parintins — AM, como no nosso pais todo, € extremamente importante
para empregar as pessoas e gera uma receita muito boa. Ndo podemos negar que a importancia
para a economia e para 0s consumidores € nitida, além das trocas sociais e culturais entre o0s
feirantes e a populacéo.

Com base nos dados da pesquisa de campo percebe-se que a as feiras livres necessitam
de uma estrutura fisica melhor para expor e comercializarem seus produtos, uma vez que a feira
irriga a economia rural e esta irriga a economia urbana, ja que parte do dinheiro que circula na
feira € gasto com a “despesa” da casa, em supermercados, com artigos que nao sao produzidos
no terreno. Mas compram também em farmécias, agcougues, padarias, casas agropecuarias.

Observou-se que a feira € a principal fonte de renda dos entrevistados, sendo um lugar
propicio para a divulgagdo e venda dos produtos, proporcionando aos feirantes a inser¢éao no
mercado de trabalho, destaca-se que a maior parte dos feirantes trabalha nessa atividade a mais
de cinco anos. Cabe salientar que a maioria dos produtos encontrados e comercializados na
feira sdo cultivadas pelos proprios feirantes em suas propriedades. Esse aspecto, em grande

medida, destaca a estratégia dos feirantes de primar pela qualidade dos produtos para satisfazer
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as expectativas dos clientes, além de ser uma forma de se manter a fidelidade e lealdade dos
mesmos.

Portanto, os resultados foram satisfatdrios, pois o0 estudo atingiu o objetivo proposto a
qual contribui para a o conhecimento na aérea que envolve o trabalho informal e sua ligacéo
com o funcionamento dessas feiras e da vida desses trabalhadores, buscando compreender o
contexto econémico da regido de baixo-amazonas e dos produtos aqui comercializados e que
fazem parte da alimentacéo dos parintinenses.

Destacamos que € necessario maior apoio do poder publico para o incentivo as feiras
de produtores rurais no municipio, visto este serem espacos de comercializagdo de produtos
que tem qualidade, sendo isso um fator importante para a seguranca alimentar da populacéo.
Também é importante salientar que os precos dos produtos alimenticios sdo mais baixos, em
comparagdo com os praticados em outros locais, como mercearias e supermercados, o que ajuda
na acessibilidade de pessoas de baixa renda, além do fato de incentivar a agricultura familiar

local.
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APENDICE A - QUESTIONARIOS APLICADOS AOS FEIRANTES PARA COLETA
DE DADOS NAS FEIRAS

A ser aplicado aos produtores rurais (Aplicar 01 formulario a 20 produtores
rurais)
1-Produtor:

2- De qual comunidade rural:

3- Quantas vezes na semana vem a cidade vender os produtos:
uma vez por semana | ]--- duas vezes por semana|[ |----- mais de duas vezes na
semana | |

4-Utiliza apenas mao de obra familiar na producéo e venda dos seus produtos:
sim[ ] nado[ ].

5- Utiliza mao de obra contratada: sim|[ ]nédo[ ]

6-Quais os principais produtos encontrados na Feira do produtor rural:
Farinha [ ]

Frutos [ ]

Quais:

Mandioca: [ ]
Subproduto da mandioca [ ]. Quais:

Verduras [ ]

Quais
7-Tem algum incentivo do poder publico na sua producdo: sim|[ ]nédo[ ]
Caso sim, qual:

8-Como avalia a estrutura fisica do local onde comercializam seus produtos
Otimo [ ]Bom[ ]Razoavel[ ]JRuim|[ ]

9-Em média, em quanto fica os lucros auferidos com a venda de seus produtos por
mes.

% salario minimo [ ]

1 salario minimo [ ]

2 salarios minimos [ ]

Mais de 2 salarios minimos [ ]

10- Considera os valores auferidos com a venda de seus produtos satisfatorios
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sim[ ]-ndo[ ]

11-Em sua opinido quais as medidas poderiam ser tomadas pelo setor publico para
melhorar a produgéo agricola em Parintins?

12- De sua familia, quantas pessoas estao envolvidas na producéo e comercializagédo
de seus produtos?

13- Qual o principal motivo que faz com que seus clientes, prefira comprar nas feiras
livres em vez de comprar nos supermercados ou outros locais?
() Precos mais baixos

( ) Qualidade do Produto
( ) Atendimento melhor

( ) Questéo cultural

( ) Outro.
Qual:

14- Em sua opiniao, qual a melhor maneira de divulgacéo dos produtos?
( ) Verbalmente

( )- Carro de som

( ) Panfletagem e cartazes

( ) Em embalagens (sacos plasticos e afins)

( ) Outros:

15 -No seu entendimento, considerando o modo como hoje estdo organizadas, tém
um futuro promissor?

( ) Sim ( ) Nao ( ) Tenho duvidas ( ) Nunca pensei nisso

16- Vale a pena investir na melhoria da qualidade dos produtos e na apresentacao
desta feira?

( ) Sim ( ) Nao () Talvez ( ) Nao sabe ao certo

17- De acordo com sua experiéncia e conhecimento sobre os consumidores desta
feira, assinale qual a IMPORTANCIA que vocé imagina que esse consumidor atribui
a cada um dos itens abaixo?

PRECO ACESSIVEL

() Nao da importancia--- ( ) Pouco importante -- () Muito importante
QUALIDADE DO PRODUTO

() Nao da importancia --( ) Pouco importante --( ) Muito importante

FORMA COMO OS PRODUTOS SAO EXPOSTOS NA BANCA

() Nao da importancia-- ( ) Pouco importante-- () Muito importante
APRESENTACAO VISUAL DAS BARRACAS E DA FEIRA COMO UM TODO

() Nao da importancia-- ( ) Pouco importante-- () Muito importante
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HIGIENE COM QUE O FEIRANTE MANUSEIA OS PRODUTOS

( ) N&o da importancia --( ) Pouco importante -- () Muito importante
ATENDIMENTO DISPENSADO PELO FEIRANTE AO CONSUMIDOR

() Nao da importancia --( ) Pouco importante --( ) Muito importante

SE O PRODUTO FOI PRODUZIDO PELO PROPRIO FEIRANTE

( ) N&o da importancia-- ( ) Pouco importante --( ) Muito importante

SE FOI UTILIZADO AGROTOXICO OU PRODUTOS QUIMICOS NA PRODUCAO
DOS ALIMENTOS

() Nao da importancia --( ) Pouco importante-- ( ) Muito importante

18- Criacdo de pequenos animais na agricultura familiar € importante:

19-Vocé costuma ir a eventos como palestras, dias de campo, reunides técnicas e
afins, que sejam relacionados com sua atividade?

20- Para vocé, qual seria o0 melhor dia da semana e horario para a realizacdo de um
evento sobre producédo agricola.




