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RESUMO

Este estudo analisa 0 uso de materiais impressos e digitais, como flyers e panfletos,
por autbnomos e pequenas empresas em Parintins, destacando as dificuldades que
podem comprometer a clareza e a atratividade desses materiais, prejudicando a
comunicacdo com o publico-alvo. Para solucionar essa questéo, o estudo propde o
workshop "Impacto Visual", inspirado no livro "Design para quem nao € Designer"”, de
Robin Williams (1994), que tem com o objetivo de ensinar principios basicos de design
para melhorar a comunicacdo dos empreendedores local. Embora o design gréfico e
digital em Parintins seja influenciado pela cultura do territorio, ainda enfrenta desafios
relacionados ao acesso a ferramentas e a formacdo técnica. O estudo sugere
capacitar os empreendedores no uso de ferramentas gratuitas e profissionais, com
foco nos principios como contraste, alinhamento e outros elementos fundamentais,
visando uma maior autonomia na criacdo de materiais que melhorem a experiéncia
dos clientes e fortalegam a comunicagc&o com o publico. Além disso, o workshop busca
incentivar a procura pelos conhecimentos técnicos, percebendo que o design para
uma comunicacao visual eficaz vai além da estética, e que influencia diretamente nas
escolhas e experiéncias de consumo. O Workshop valoriza o conteddo e a expertise
do facilitador, para isso podem ser cobrados valores afins de cobrirem custos e
incentivam o comprometimento dos participantes, gerando ideais para capacitagdes
avancadas. Por outro lado, podem se tornar gratuitos, com intuito de promover
inclusdo e impacto social, atendendo publicos com recursos limitados, como
estudantes e pequenos empreendedores, com esse equilibrio, pode atender

diferentes necessidades de uma forma estratégica e eficaz.

Palavras-chave: Comunicacdo Visual; Design Grafico; Empreendedorismo Local,
Capacitagao; Principios do design.



ABSTRACT

This study analyzes the use of printed and digital materials, such as flyers and
pamphlets, by self-employed people and small businesses in Parintins, highlighting the
difficulties that can compromise the clarity and attractiveness of these materials,
hindering communication with the target audience. To resolve this issue, the study
proposes the "Visual Impact" workshop, inspired by the book "Design for those who
are not Designers"”, by Robin Williams (1994), which aims to teach basic design
principles to improve customer communication. local entrepreneurs. Although graphic
and digital design in Parintins is influenced by the territory's culture, it still faces
challenges related to access to tools and technical training. The study suggests
training entrepreneurs in the use of free and professional tools, focusing on principles
such as contrast, alignment and other fundamental elements, aiming for greater
autonomy in creating materials that improve customer experience and strengthen
communication with the public. Furthermore, the workshop seeks to encourage the
search for technical knowledge, realizing that design for effective visual communication
goes beyond aesthetics, and directly influences consumer choices and experiences.
The Workshop values the content and expertise of the facilitator, for which amounts
can be charged to cover costs and encourage the commitment of participants,
generating ideals for advanced training. On the other hand, they can become free, with
the aim of promoting inclusion and social impact, serving audiences with limited
resources, such as students and small entrepreneurs, with this balance, they can meet

different needs in a strategic and effective way.

Keywords: Visual Communication; Graphic Design; Local Entrepreneurship; Training;
Design Principles.
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1. INTRODUCAO

De acordo com os dados da Data MPE Brasil (2022), Parintins conta com
14.950 pessoas empregadas, muitas das quais atuam nos comércios locais e outras
gue sdo autbnomas. Todas elas utilizam plataformas de redes sociais e materiais
impressos, como flyers e panfletos, para promover seus negoécios. No entanto, essas
criacbes nem sempre sao eficazes em transmitir a mensagem desejada, o que pode
levar a uma ma interpretacao, falta de interesse ou até mesmo a uma imagem negativa
do que esta sendo promovido. Muitas vezes, essa ineficacia decorre de uma poluicdo
visual excessiva, com criacdes que contém elementos desordenados e textos
confusos, dificultando a leitura e desmotivando o publico. Flyers com design mono6tono
ou pouco atraente geralmente sdo descartados sem que seu contetdo seja sequer
lido.

A falta de atracdo visual € um dos principais fatores que contribui para esse
descarte. CriagOes que ndo possuem um design ou ilustragdes cativantes fracassam
em capturar a atencao imediata das pessoas. O ditado “A primeira impressao € a que
fica” também pode ser aplicado ao design, que desempenha um papel crucial na
comunicacao visual.

Se notarmos Flyers com uma aparéncia inicial fraca ou até mesmo
desorganizada, isso vai criar uma percepcdo negativa no publico, que tende a
considera-los e taxa-los como irrelevantes.

Moreira (2019, p 17) enfatiza que “para o design, emoc¢des séo definidas
enquanto um dos fendbmenos experienciais que compdem o estado afetivo de um
individuo”. Com isso, no design, as emoc¢des sao parte de um estado mais afetivo de
alguém que vai ser influenciada por estimulos internos ou externos. Esses estimulos
vao afetar como 0s usuarios percebem e interagem com produtos ou servi¢cos e tais
experiéncias podem ser positivas ou negativas.

Nesse sentido, o design emocional busca criar experiéncias que vao despertar
sentimentos agradaveis, assim aumentando a satisfacéo e fidelizacao do usuéario, pois
as emocdes vao desempenhar um papel crucial na criacdo de solucdes eficazes.
Desse modo, Flyers visualmente pouco atraentes acabam sendo descartados sem
que o publico explore sua mensagem.

Além disso, a confusdo e desordem no layout afetam diretamente a leitura.

Materiais com excesso de texto ou muitos elementos visuais competindo por espaco
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tornam a mensagem dificil de compreender, assim desmotivando o publico, e fazendo
com que aquela midia ndo cumpra o papel de comunicar adequadamente o0 que se
pretendia inicialmente. Essa desorganizacdo compromete a clareza da mensagem e,
muitas vezes, leva ao descarte imediato ou & desatencdo, no caso das plataformas
de redes sociais.

Para solucionar essas dificuldades, este trabalho, que tem como titulo Impacto
visual: o design grafico como comunicacédo eficaz para profissionais autbhomos na
cidade de Parintins, propde-se como objetivo geral da pesquisa analisar a producéo
de flyers e cards na cidade de Parintins. Para atender este objetivo geral, tracou-se
como objetivos especificos: investigar o conhecimento dos profissionais de diversas
areas de atuacao em relacdo ao design grafico; compreender as necessidades do
mercado local quanto a divulgacdo de produtos e servigos utilizando os formatos
(flyers/cards) e identificar pontos que podem fortalecer o design grafico na
criacao de flyers.

Os resultados, por sua vez, colaboram para o desenvolvimento do projeto que
consiste na elaboracdo de um workshop capaz de atender as demandas do mercado
local. Assim, tragou-se, para 0 projeto pratico os seguintes objetivos: orientar e
capacitar os participantes a explorar os conceitos basico de design de uma forma mais
eficiente, promover seus negdcios de maneira mais eficaz e impactante e oferecer
uma autonomia na producao interna desses materiais graficos e outras atividades.

Com isso, recorremos a Umberto Eco, que enfatiza na obra A Estrutura Ausente
(1976), que had uma ideologia em toda e qualquer comunicac¢ao, e que essa ideologia
especificamente a ideologia do consumo se manifesta no cenario econémico através
de um amplo contexto formado por mensagens textuais e visuais, codificadas, que
sdo usadas para persuadir o consumidor. Assim, vemos que a percepcdo de um
produto seja ele representado de forma grafica ou ndo, vai além da simples
informacgéo, mas utiliza de um amplo conjunto de elemento visuais e textuais para
transmitir ideias, conceitos, condutas, costumes, e assim gerando uma identificacao

com o consumidor.
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2 REVISAO DE LITERATURA

2.1 DESIGN

Uma revisao da evolucao do design ao longo do tempo, desde suas raizes nas
artes aplicadas até o design contemporaneo, incluiria movimentos importantes, como
o Modernismo, Bauhaus, Pés-Modernismo, entre outros, destacando as influéncias
culturais, sociais e tecnologicas em cada periodo. O design surgiu ha
aproximadamente trés séculos, estimulado pela demanda de sempre buscar melhorar
0 consumo e aperfeicoar cada processo de producéo.

O primeiro relato da profissionalizac&do surgiu durante a Revolucao Industrial,
ainda no século XVIII. Meggs e Purvis (2009, p. 202) enfatizam que “esperava-se que
o designer com formacdo artistica seria capaz de insuflar uma alma no produto morto
da maquina”. Nota-se que a formacéo artistica do designer era vista como eficaz ou
essencial para humanizar produtos industriais, agregando a ele funcionalidade,
estética e um conexdo emocional. Essa viséo foi guiada por movimentos como a

Bauhaus, que remonta ao comeco dos anos 1920, que defendiam a unido entre arte
e a industria, campo no qual o designer era considerado um mediador.

Mais adiante, na década de 1960, algumas preocupacdes dos profissionais de
design tiveram que buscar através das pecas de arte uma certa funcionalidade pratica.
Junto a funcionalidade préatica do produto, o design foi ganhando seu espaco e, dessa
forma, os designers ganharam maior possibilidade de otimizar e refinar seus
trabalhos. Considerando que o design tem como funcdo e foco a melhoria dos
aspectos funcionais, visuais e ergondmicos dos produtos, que visam atender as
necessidades do uma demanda grande de consumidores, lhe dando o conforto, a
seguranca e a satisfacdo dos usuarios, com a era digital, os designers possuem uma
maior liberdade para experimentacdo e autonomia de suas criacdes. No campo do
design, firmou-se a ideia de que “a forma segue a fungao”, ou seja, aquilo que é bem
projetado do ponto de vista funcional acaba tendo uma forma agradéavel, atraindo o
cliente.

Sobre o termo “design grafico”, Meggs e Purvis (2009) enfatizam que foi criado
pelo norte-americano William Addison Dwiggins em 1920, e estéa ligado a tarefa de

organizar as informacdes que serdo divulgadas por diferentes meios de comunicacao.
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Os autores relatam ainda que desde os primordios, a humanidade tem buscado muitas
formas de transmitir pensamentos, experiéncias até mesmo historias. Um exemplo
claro é a arte rupestre que conhecemos hoje, pois na Pré-Histéria, as pessoas
registravam e relatavam o seu cotidiano por meio de desenhos gravados nas cavernas
(Meggs; Purvis, 2009). Assim como 0s antigos, que usavam representacdes visuais
para se comunicar e assim preservar as informacdes, o trabalho com elementos
graficos hoje em dia é de dar forma e significado as mensagens que pretendemos
compartilhar.

Jorge Frascara (2000), em sua obra Disefio grafico para la gente, contextualiza
gue o design grafico é algo que vai além da estética, visando sempre a comunicacao
humana, focando na interacéo entre o observador e o design. Dessa maneira, o papel
do designer sera de estruturar essa relacdo, com criacdes de um evento visual que
vai despertar respostas ou sentimentos que possam atingir o objetivo de
comunicacao.

O designer precisa levar em conta o impacto no observador, ao invés de
destacar apenas as relagbes entre os elementos visuais. Nesse contexto, Moura
(2018) comenta que, diante das complexidades do cenario atual, o designer deve
atender as necessidades das pessoas mediante projetos responsaveis que
considerem aspectos de sustentabilidade, inclusdo social e inovagao. Isso ocorre
porque a implementacdo de projetos de design pode trazer impactos para um
individuo em particular, para a sociedade como um todo e mesmo para 0 meio
ambiente. Frascara (1998) complementa, destacando 0s aspectos racionais e
artisticos para a pratica do design gréfico, que envolveria a aplicacdo de
conhecimentos em situacdes especificas para concretizar a comunicacao entre as
pessoas.

Best (2012), por sua vez, diz que o design ndo funciona isolado de outras
disciplinas e profissdes, mas esta associado a uma ampla variedade de condigdes.
Dentro delas, o contexto externo em que esta inserido é evidente nas empresas, na
sociedade, na tecnologia, na politica e no ambiente. Seu contexto interno inclui como
0s projetos podem ser alavancados para tirar o maximo proveito da atividade de
design em prol das empresas, da sociedade e da economia.

Em Parintins, o cenario do design gréafico e digital esta crescendo devido a
cultura local, combinando a arte tradicional e as possibilidades técnicas e estéticas

contemporaneas. Temos o Festival Folclérico que se mostra como uma grande
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influéncia, e que promove essas producdes visuais e digitais. Podemos enfatizar o
projeto “Galeria Parintins Cidade Aberta” que mistura campanhas e ilustracdes que
trazem murais que mesclam grafismos tradicionais, promovendo o turismo. Muitos
artistas locais estéo levando a arte digital para um publico mais amplo. Em entrevista
a Vinicius Belchior (2023), os artistas que assinam como Curumiz dizem que ainda
enfrentam desafios com acesso a ferramentas digitais e formacé&o técnica, e que a
demanda por desenvolvimento grafico e digital esta4 crescendo, especialmente para
alavancar o patrimonio cultural da cidade.

De igual modo, este avanc¢o descrito no campo das artes também é evidenciado
no mercado de design, que acompanha o contexto de crescente digitalizacdo das
producdes, consumo e circulacdo de informacdes dos conteudos mercadolégicos
locais. Neste sentido, torna-se essencial comunicar-se de forma consistente e atrativa,
exigindo um olhar profissional cada vez mais apurado para as pecas graficas que

circulam na cidade de Parintins.

2.2 DESIGN COMO COMUNICACAO VISUAL

O design como informacéo é essencial para que a mensagem seja transmitida
de maneira eficiente, usando recursos como palavras, desenhos, tabelas, gréficos,
mapas e outros. Como forma de atingir um determinado propdsito, o design enquanto
elemento da comunicacdo e da informacdo exerce um papel fundamental para
facilitacdo do entendimento entre individuos e grupos. Dessa maneira, a partir das
proposicoes de Niemeyer (2003), conclui-se que o designer precisa se ater aos

aspectos dos receptores, como:

e Fisicos: Como as pessoas percebem e utilizam seus sentidos para interpretar
as informacdes. O design deve ser acessivel e legivel, levando em conta, por
exemplo, a percepcao visual e auditiva,

e Psicolégicos: O design deve considerar a forma como as pessoas processam
informacdes, suas emocodes e reacdes. Isso inclui a percepcao do conteudo e
a forma como os elementos graficos podem evocar sentimentos que

influenciam a recep¢ao da mensagem,;
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e Contextos sociais: Cada individuo ou grupo tem um contexto social que afeta
a maneira como ele interpreta a informacao. A cultura, o ambiente de trabalho
ou a situacdo social devem ser levados em conta ao projetar materiais
comunicacionais;

e Repertorios culturais: O design deve ser sensivel aos diferentes contextos
culturais dos receptores. Elementos graficos, cores e simbolos podem ter
diferentes significados de acordo com as experiéncias culturais de cada

publico.

Ao integrar esses elementos, o design se torna uma ferramenta poderosa para
a transmissdo da informacdo, respeitando a diversidade de experiéncias e
interpretacbes dos individuos. Esses aspectos contribuem para a capacidade dos
receptores de compreender e interpretar corretamente a mensagem, influenciando
diretamente em sua recepcdo. Além disso, ao evocar emocgdes, o design molda a
interpretacdo psicolégica do conteudo, tornando a comunicacdo mais eficaz e

impactante.

2.3 USO DO FLYER DIGITAL NA COMUNICACAO

Segundo Mullet e Sano (1995), o design orientado para comunica¢ao aborda
uma pratica na qual o objetivo € desenvolver uma mensagem capaz de ser transmitida
de forma precisa para, assim, ser interpretada corretamente. Desse modo, produzira
o resultado comportamental desejado depois de ter sido entendida por seu receptor.
Sendo assim, o design como uma ferramenta de comunicacgao estratégica, que tem o
objetivo de transmitir mensagens claras, compreende que tais mensagens devem ser
interpretadas corretamente pelo publico, garantindo que seus significados sejam
compreendidos conforme planejado. Além disso, o design busca influenciar
comportamentos especificos, indo além da estética e focando na funcionalidade e no
impacto desejado.

A construcdo dessas mensagens no design grafico ocorre ndo apenas por
elementos textuais, mas também — e talvez, sobretudo — por imagens, e mostra que
0s elementos visuais sdo distribuidos de modo a obter melhor resultado na

compreensao e auxiliar o receptor. O flyer digital, como produto de comunicacéo,
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possui um refinamento maior em sua estética, porém € uma atualizacédo ou resultado
da evolucéo natural do panfleto impresso.

Williams (2009) aborda que o flyer ou folheto é de facil confec¢do, que nao
possui muitas restricdbes e possibilita o uso da criatividade. Porém, deve seguir
determinados critérios, com intuito de garantir o objetivo na comunicacdo. E
necessario considerar, entretanto que, para que esse objetivo seja atingido, o flyer
precisa competir, e se destacar, junto a outros materiais a serem lidos.

Podemos enfatizar que dentro dessa competitividade que existe entre flyer e
folheto, analisamos especificamente dentro da fungéo, formato e o objetivo de cada

um.

e Flyers: sdo bem mais compactos, e diretos com um baixo custo financeiro, sao
ideais para campanhas rapidas e com grande escala, visando atrair atencao
imediata com mensagens concisas e visuais impactantes.

¢ Folhetos: Sua estrutura permite ter mais conteudo mais elaborado, e vao ser
usados quando for necessario abastecer informacdes mais detalhadas, vao ser

mais adequados para campanhas que buscam criar uma impressao duradoura.

A escolha entre eles depende do objetivo de cada empreendimento junto com
publico-alvo pois cada um oferece suas vantagens em termos de alcance e

efetividade, buscando atrair a atencao do cliente.

2.4 DESIGN GRAFICO NA CIDADE DE PARINTINS

Uma criacdo de card/flyer ou até mesmo um logo ruim pode resultar em varios
problemas que podem afetar a eficacia da comunicacdo e a percepcdo da marca,
produto ou servico. Com isso, pode se notar que o design grafico € fundamental para
pequenos comerciantes ou pessoas autbnomas na cidade de Parintins, pois ajuda a
criar e estabelecer uma identidade visual consistente, transmitindo assim uma
credibilidade para um determinado empreendimento, evento ou profissional
autbnomo. Usando elementos como logotipo, paleta de cores e uso de tipografia
adequada, dentro de um flyer ou da marca é possivel tornar uma dada empresa
reconhecivel, assim facilitando a comunicacdo das mensagens de forma mais

atraente, que vai prender a atencao dos clientes e melhorar a compreenséo.
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O design grafico € uma ferramenta eficaz para se diferenciar da concorréncia,
especialmente em mercados saturados. Tendo materiais de marketing bem projetados
gue podem aumentar as chances de conversao e vendas, com isso um bom design
aprimora a experiéncia do cliente, que pode contribuir com sua satisfacdo e

fidelizacao.
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3. METODOLOGIA

Este estudo tem como base trés etapas principais: pesquisa exploratéria,
andlise de materiais gréficos e planejamento de workshop para capacitacdo acerca
dos principios do design. Tem como objetivo identificar as dificuldades enfrentadas
por pessoas autbnomas e pequenos empresarios na Cidade de Parintins, analisando
possiveis falhas de design e capacitando essas pessoas para melhorar a
comunicagao visual de seus materiais promocionais.

A pesquisa exploratéria, por sua vez, toma como base duas fases. A primeira
fase consiste na busca por referéncias nas bases cientificas do campo que
colaborassem a pensar no design grafico, seus elementos e principios basicos, bem
como o seu papel enquanto instrumento da comunicagao visual. Para tanto, recorreu-
se a livros, periodicos e repositérios, com fins de coletar as obras capazes de darem
suporte a pesquisa e ao material a ser produzido para o workshop.

A segunda fase da pesquisa exploratéria foi realizada em trés etapas. A
primeira etapa, que consistiu em entrevistas quantitativas com 30 participantes por
meio de questionario via GoogleForms, a qual participaram comerciantes e
autbnomos de Parintins, para compreender quais sdo suas percepcdes sobre a
eficacia de seus materiais de divulgacao e os desafios que sdo enfrentados. Destaca-
se que tal amostra é ndo probabilistica, a medida em que ndo propde descrever a
realidade, mas tdo somente fazer um recorte de compreensao de um pequeno grupo
de individuos para fins de orientacdo das proximas etapas da pesquisa. Na segunda
etapa, envolveu um levantamento qualitativo para coletar dados sobre o uso de design
grafico na cidade, investigando o tipo de midia mais utilizada e a percepcao dos
consumidores sobre a eficacia desses materiais.

Na terceira etapa foi de analise de materiais graficos, cujo objetivo € identificar
possiveis falhas de design. Essa andlise foca em questdes como poluicao visual, falta
de clareza no layout, excesso de texto e design desorganizado, que pode dificultar a
compreensao dessas mensagens dificultando a eficacia da comunicacao.

Por fim, com base nas conclusdes das fases anteriores, foi realizado uma
proposta de workshop pratico intitulado "Impacto Visual’. Esse workshop pretende
mostrar conceitos basicos de design gréfico, capacitando os participantes a criar

materiais mais atraentes e eficazes.
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Os participantes vao conhecer um pouco sobre contraste, hierarquia de
informacdes, tipografia e harmonia de cores, além de explorar como evocar emocdes
positivas por meio do design. Ao final, serdo avaliados os resultados, incluindo a

satisfacdo dos participantes, sobre a eficAcia dos novos materiais.
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4. PREPARACAO

4.1 ANALISE SOBRE DESIGN GRAFICO NA CIDADE DE PARINTINS

A pesquisa visou compreender a percepcdo e o uso do design grafico em
diferentes instituicdes, dentre as quais podemos destacar instituicbes publicas,
privadas, profissionais autbhomos, empresas de pequeno porte, iniciativas nao
governamentais e outros setores da sociedade parintinense. A pesquisa foi realizada
entre os dias 20 e 22 de junho de 2024 e contou com a participacao de 30 individuos
residentes em Parintins.

Os dados foram coletados por meio de entrevistas direcionadas a varias
Instituicbes de Ensino Superior e Técnico da cidade, incluindo a Universidade do
Estado do Amazonas (UEA) com a turma de Design Digital, a Universidade Federal
do Amazonas (UFAM) com as turmas de Jornalismo e Artes Visuais, e 0 SENAC
Parintins - Centro de Formacao Profissional Matheus Penna Ribeiro com a turma de
Midias Digitais, e também com comerciantes locais.

Essa pesquisa foi realizada por meio digital, utilizando o GoogleForms. O
guestionario foi uma ferramenta usada para coletar informacdes, permitindo obter
respostas sobre o design ou o processo de criagao dentro da Cidade de Parintins, e
tem como base uma avaliagéo dentro do mercado ou a satisfagéo de clientes, e que
pode ser utilizado para avaliar o conhecimento, opinides até costumes de um publico-
alvo, permitindo avaliar preferéncias a partir de um grande volume de respostas.

Essas informacfes sdo de grande importdncia para embasar decisdes
estratégicas, ou como proceder para um desenvolvimento de novos produtos ou
melhorias em servigos, esse questionario permitiu adquirir dados de varias pessoas
simultaneamente, economizando tempo e esforco. Com esses dados, foi possivel
identificar que dentro da cidade de Parintins existe uma distribuicdo uniforme e
significativa de profissdes, com maior frequéncia entre estudantes e professores.

Este questionario buscou identificar qual a relevancia que os respondentes
atribuem ao design grafico, os programas mais utilizados, como os elementos visuais
influenciam decisbes de compra e a percepcdo de qualidade de um determinado
produto ou servico.
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4.2 PERFIL DOS RESPONDENTES

A pesquisa foi respondida por profissionais de diversas areas, incluindo
administradores, artistas, autbnomos, cabeleireiros, contabilistas, designers,
desenvolvedores, enfermeiros, estudantes, jornalistas, pedagogos e técnicos em
informatica. A distribuicdo das profissbes foi variada, com uma predominancia de
estudantes (10% do total). Isso demonstra que ha uma amostra diversificada, o que
enaltece a andlise, pois abrange olhares e experiéncias de diferentes campos dentro
da Cidade de Parintins, conforme € possivel observar a seguir, no gréafico 1.

Grafico 1: Respostas dos participantes sobre suas profissoes.

Qual é a sua Profissdo?
30 respostas

3
3 (10%)
2(6,7%) 2 (6,7%) 2(6,7%)

1(3,3%) 1 (3,3%) 1 (3,4%3,4%(3,21(3,4%(3,4%3,21%(3,4%(3,4%3,71%(3,4%(3,3%) 1 (3,4%3,4%3,11%(3,3%) 1 (3,71%(3,4%3,4%3,3%
1

0
Administradora Auténomo Contabilista Dev Estudante de J.. Professor es..
Artista visual Cabeleireira Design Enfermagem Nails Designer Técnico em info..

Fonte: Do autor (2024)

4.3 EXPERIENCIA COM DESIGN GRAFICO

Ao serem questionados sobre a experiencia em design gréafico, a maioria dos
participantes (90%) informaram ja tiveram alguma experiéncia, indicando uma
familiaridade consideravel com o campo. Somente 10% dos respondentes néo tiveram

nenhuma experiéncia prévia, como mostra o grafico 2.
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Gréfico 2: Respostas dos participantes sobre suas experiéncias com o Design Gréfico.

Vocé ja teve alguma experiéncia com Design Grafico?
30 respostas

® Sim
® Nao

p

Fonte: Do autor (2024)

Com essa resposta, podemos ressaltar que existe um interesse e uma
necessidade dentro do campo grafico, para poder se comunicar com o seu publico,
mostrando a importancia no cotidiano profissional dos entrevistados, gerando um
ambiente favoravel a integragdo e desenvolvimento continuo de competéncias nesse
campo. Nesse sentido, compreende-se que € necessario se obter um processo de
educacdo para que os profissionais e empreendedores, atém mesmo pessoas
autbnomas percebam que a criacdo de um flyer vai além de uma simples manipulacéo
de imagens e textos, e sim uma aptidao estratégica que vai envolver um conhecimento

técnico e artistico para comunicar e que se tenha uma comunicao eficaz.

4.4 FERRAMENTAS UTILIZADAS

Entre os aplicativos e programas mencionados pelos respondentes, 0os mais

citados estdo apresentados no grafico 3 abaixo.

Grafico 3: Respostas dos participantes sobre quais programas ja utilizaram para Design.

Quais aplicativos ou programas vocé ja usou?
30 respostas

Adobe Photoshop —16 (53,3%)
Adobe lllustrator 12 (40%)
CorelDRAW 12 (40%)
Inkscape —5(16,7%)
GIMP 6 (20%)
Canva 25(83,3%)
Figma —5(16,7%)
1(3,3%)
Editor 1(3,3%)

0 5 10 15 20 25

Fonte: Do autor (2024)
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Esses dados mostram uma forte preferéncia por ferramentas de design
amplamente reconhecidas no mercado, com destaque para o Canva, utilizado pela
grande maioria dos respondentes. Essa ferramenta é bastante aproveitada devido a
sua facilidade de uso, entdo conclui-se que o Canva possui uma Interface intuitiva que
permite criar designs de alta qualidade sem experiéncia prévia, pois nele também tem
uma grande biblioteca de templates, imagens, icones e tipografia para diversos tipos
de conteudo.

Cada ferramenta possui caracteristicas especificas e ambas foram
desenvolvidas para producdes criativas. O Canva, ferramenta mais utilizada pelos
respondentes, € considerado uma ferramenta online de design grafico conhecida por
sua simplicidade e acessibilidade, muito utilizada por iniciantes, pessoas sem
experiéncia técnica e até mesmo por profissionais do ramo que desejam criar
rapidamente materiais como posts para redes sociais, convites, cartazes e curriculos,
€ voltado para quem busca praticidade e resultados rapidos, sem necessidade de
conhecimentos avancados em design.

Os programas da Adobe, como Photoshop e o lllustrator, por sua vez, atendem
a demandas mais avancadas. O Photoshop é bastante utilizado para edicdo e
manipulacdo de imagens, e para criacao de efeitos visuais sofisticados, enquanto o
lllustrator € voltado para criagdo de graficos vetoriais, como logotipos, ilustracdes,
icones e elementos que precisam ser utilizados sem perda de qualidade.

Destaca-se ainda o CoreIDRAW, software conhecido por sua interface mais
elaborada e completa para design grafico e layout, sendo bastante utilizado no
mercado de publicidade e impressdo, direcionado para criar materiais como:

panfletos, cartazes e layouts de impresséao.

e [cone: Niemeyer (2003) enfatiza que a representacdo iconica se da pela
analogia com algo que ja representado, e que o icone pode ter trés niveis
basicos, que sao de imagem, do diagrama e a metafora, em termo geral, icone
€ um simbolo grafico que vai representar uma ideia, objeto, acado ou conceito,
e que sdo usados para facilitar a compreenséo na informacéo de uma forma

visual e intuitiva.
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e Tipografia: Para Lena (2016, p. 9), a tipografia € um “conjunto de praticas e
processos envolvidos na criacao e utilizacdo de simbolos visiveis relacionados
aos caracteres ortogréaficos (letras) e para-ortograficos (nimeros, sinais de
pontuacgao, etc.)”. Dessa forma, podemos enfatizar que nao se limita apenas a
estética das fontes, mas vai além abrangendo a criacdo e aplicacdo de uma
linguagem visual que vai organizar informacdes, facilitando a compreensao.
Assim, tornando a tipografia um elemento essencial dentro do design grafico,
favorecendo uma clareza e eficicia dentro da comunicacéao, utilizando técnicas

gue asseguram legibilidade e um equilibrio entre forma e funcao estética.

Para entendermos melhor o uso desses elementos, vamos observar a imagem 1.

Imagem 1: Modelos de Templates prontos do aplicativo Canva.

CARLA DIAS ARIEL LIMA

ssbadopespaco
oifiz BORCELLE, [TCOIT) e

convidado

Fonte: Aplicativo Canva (2024)

Podemos observar que esses modelos do Canva tem um uso intuitivo com
relacdo a elementos e tipografia, facilitando a combinagdo com textos e outros
elementos. Essa vasta selecao de recursos dentro do aplicativo oferece praticidade e
versatilidade, que é ideal tanto para iniciantes quanto para profissionais em busca de
solucdes rapidas para projetos visuais e por se tratar de uma ferramenta acessivel de

gualquer dispositivo com internet.
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O Canva permite trabalho em equipe e revisdo de designs em tempo real que
pode ser utilizado por diversos profissionais devido a sua capacidade de atender
diferentes necessidades de design tornando também uma espécie de "Do it yourself"
(D1Y), que é "faca vocé mesmo". O DIY é um conceito que estimula as pessoas de
modo geral, a realizarem tarefas, consertos ou projetos por conta prépria, em vez de
contratar profissionais.

A ideia por tras do DIY é estimular a autonomia que vai possibilitar a economia
financeira de pequenos empreendedores, e vai permitir que o usuério adquirira novas
habilidades. Tratando-se de design, o DIY permite a criagdo de materiais graficos sem
a ajuda de um designer profissional, utilizando ferramentas acessiveis para criar algo
por conta propria.

Nesse conceito de DIY, segundo Rossi et al (2020, p. 193), “individuos podem
ser designers, amadores, entusiastas, fazedores e também fabricantes que atuam
individualmente ou em coletivo em diferentes tipos de organizacfes, sem distin¢cado de
nivel de estudos ou preparacdo técnica”. Notamos que existe uma diversidade de
participantes dentro desse movimento chamado DIY e que abrange vérias categorias,
com cada uma contribuindo de uma forma unica.

Existem diversos perfis como: designers que vao utilizar suas habilidades
técnicas para desenvolver produtos, materiais ou solucdes criativas, tem os amadores
que exploram a criacdo por interesse, sem possuir uma formacao especifica, os
entusiastas que sédo aqueles movidos pela paixdo de construir e frequentemente
compartilham suas ideias e criacfes. Essa diversidade enriquece o cenario e ajuda a
contribuir para a inovacgéo e producao.

Na cultura maker ou DIY, todos podem trabalhar sozinhos ou em conjunto, de
forma inclusiva, que vao valorizar o compartilhamento de seus conhecimentos, seja

eles de forma académica ou ndo, promovendo um ambiente colaborativo e inovador.

4.5 DEFINICOES DE DESIGN GRAFICO

As definices, segundo os participantes, mostraram que o design grafico esta
ligado a uma pratica comunicativa e artistica, tendo uma forte ligacdo com o marketing
e que muitos veem o design grafico principalmente como uma forma de arte e
comunicacdo. De acordo com as respostas no questionario, podemos definir design

grafico como uma prética de combinar elementos visuais como imagens, textos, cores
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e formas para comunicar uma mensagem de maneira clara e atraente. Seu objetivo &
transmitir informacdes ou evocar emocdes, utilizando principios estéticos e funcionais.
Os designers graficos criam em diversos formatos, como logotipos, cartazes,
websites, embalagens, revistas e anuncios, entre outros.

O profissional de design se baseia no uso de ferramentas visuais como
tipografia, composicdo e cores para desenvolver solucdes criativas que atendam a
necessidades de comunicacéo, seja para marcas, empresas, produtos ou mensagens
sociais. Essencialmente, o design gréfico resolve problemas de comunicacéo por meio
da organizacéo eficaz de informacdes visuais.

Os dados mostraram que participantes definiram design grafico de varias
maneiras, destacando-se: Como um processo de comunicacéao visual (63,3%) e como
uma forma de arte visual (50%) como é apresentado no gréafico 4 a seguir. Além
dessas definicbes principais, houve menc¢des ao design grafico como um campo

interdisciplinar que envolve arte, comunicacéo e solu¢cdes mercadolégicas.

Grafico 4: Respostas dos participantes sobre a definicdo de Design Gréfico.

Como vocé definiria Design Gréfico?
30 respostas

Uma forma de arte visual 15 (50%)

Um processo de comunicagdo
visual

Um método de marketing e
publicidade

19 (63,3%)
13 (43.3%)

Nunca pensei sobre isso 1(3,3%)

Para ajudar o usudrio como
essoa ver algo e errada e tenta. ..
Um campo interdisciplinar que
nvolve arte, comunicagéo e sol...

1(3,3%)

1(3,3%)

0 5 10 15 20

Fonte: Do autor (2024)

4.6 FUNCAO DO DESIGN GRAFICO

O grafico 5 aponta que o design grafico € percebido como uma pratica que
combina diferentes funcdes. E que a maioria das respostas aponta para a melhoria
estética de produtos e servigos (66,7%), logo atrds pela comunicagdo de mensagens
(53,3%) e pela capacidade de atrair atencéo (30%). Com essas informacdes podemos

entender o design como um equilibrio entre forma e funcéo, que pode unir atratividade
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visual e clareza comunicativa. Assim, o design grafico € visto ndo apenas como algo
visualmente agradavel, mas também como uma ferramenta estratégica de

comunicacao e impacto.

Grafico 5: Respostas dos participantes sobre a principal funcéo do Design Grafico.

Qual é a principal fungéo do Design Grafico, na sua opinido?
30 respostas

Atrair atengao 9 (30%)

Comunicar uma mensagem 16 (53,3%)

felhorar a estética de um produto

) 20 (66,7%)
ou senigo

Néo tem fungéo|—0 (0%)

1(3,3%)

0 5 10 15 20

Fonte: Do autor (2024)

Esses resultados indicam uma percepcdo do design grafico na cidade de
Parintins como um elemento crucial para a comunicacdo eficaz e ressalta a
importancia na melhoria da aparéncia de produtos e servicos.

Lucy Niemeyer (2003, p.15) explica que "O produto diz por si préprio: suas
qualidades e caracteristicas, o seu modo de producdo, o que serve, para quem se
dirige.” Em sua obra, Niemeyer nos traz o conceito de que um produto ndo esta ali
como um mero objeto fisico, mas que tem consigo uma representacdo de suas
gualidades, caracteristicas, nos remetendo ao ponto de que produtos podem e devem
se comunicar com valores e suas funcgdes, colocando sua influéncia sobre o
consumidor e em sua decisao de compra.

Isso ressalta a maneira como observamos um produto e como ele é ou foi
projetado. Para a semidtica, desenvolvemos o processo de significacdo, no qual um
produto envolve funcdes praticas, estéticas e simbdlicas, visando transmitir

informacdes relevantes (Niemeyer, 2003).

4.7 INFLUENCIA NAS DECISOES DE COMPRA

Os gréficos 6 e 7 destacam a influéncia significativa que o design grafico tem

sobre as decisbes de compra entre os consumidores. E entre os elementos visuais
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gue mais impactam nessas escolhas séo: ilustracdes e fotografias que em muitas das
vezes estdo presentes nas embalagens, e em seguidas pelas cores e pelo formato
das embalagens. Isso evidencia a importancia que o design grafico tem em despertar
o0 interesse dos consumidores criando uma conexao visual com o0s produtos,

influenciando diretamente o comportamento de compra.

Grafico 6: Respostas dos participantes sobre a influéncia do Design nas decisdes de compras.

Vocé acredita que o Design Gréfico influéncia suas decisdes de compras ?
30 respostas

@® Sempre

@ Frequentemente
As vezes

@ Nunca

Fonte: Do autor (2024)

Gréfico 7: Respostas dos participantes sobre quais elementos do design sdo mais atraentes.

Quais elementos de design grafico vocé considera mais atraentes?

30 respostas
Tipografia 16 (53,3%)
Cor —20 (66,7%)
icones 12 (40%)
Imagens/llustragdes —22 (73,3%)
Layout —12 (40%)
Formato do Layout 11 (36,7%)
1(3,3%)
0 5 10 15 20 25

Fonte: Do autor (2024)

4.8 PERCEPCAO DE QUALIDADE

Ja vimos acima que o design exerce uma grande influéncia sobre a decisdo de

compra, e que também ele influencia significativamente a percepcdo dos
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consumidores. Entre os 30 respondentes, 13,3% afirmaram que sempre deixaram de
comprar devido ao mau design, enquanto outros 13,3% relataram fazer isso
frequentemente. Além disso, 50% indicaram que as vezes consideram o design ao
decidir, enquanto 23,3% disseram que nunca tomaram essa decisdo com base nesse
critério.

Com isso, os resultados mostram a importancia do design na percepcéo de
gualidade de produtos e servicos, sugerindo que empresas ou pequenos
comerciantes devem priorizar a estética visual em suas estratégias de marketing. Um
design eficaz pode aumentar a credibilidade e o valor percebido, enquanto um mau
design pode resultar em rejeicdo, destacando sua relevancia para 0 sucesso
comercial. O grafico 8 mostra o grafico que trata da decisdo de ndo comprar um
produto ou servigo devido ao mau design grafico como foi observado entre os
respondentes:

Grafico 8: Respostas dos participantes sobre a decisdo de ndo comprar algo devido o mau uso do design.

Vocé ja decidiu nao comprar um produto ou servigo devido ao mau design grafico?

30 respostas

® Sempre

@ Frequentemente
As vezes

® Nunca

Fonte: Do autor (2024)

Com esses dados coletados, notamos 0 quanto € importante o design grafico
nas percepcdes e decisbes dos consumidores, bem como a preferéncia por
ferramentas reconhecidas no mercado. O design grafico é e deve ser valorizado
principalmente por sua capacidade de comunicar mensagens eficazes, melhorando
assim a estética de produtos e servicos, visando aperfeicoar sua apresentacao visual

afim de atrair a atencéo no mercado.
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Com base nessas informacfes coletadas, foi desenvolvido um workshop que
se propde a ajudar na capacitacdo e entendimento sobre o design grafico na cidade
de Parintins. Dentre os conteudos fundamentais, destacara a importancia de criar
flyers eficazes e atraentes, compartilhando dicas e técnicas para aprimorar sua
qualidade, focando nas necessidades especificas das pessoas e iniciativas
autbnomas, que muitas vezes tém recursos e acesso limitados a formacgéao continua e
ferramentas avancadas.

Essas informagcOes ndo s&o apenas para avaliar o estado atual do design
grafico na Cidade de Parintins, mas também para fornecer ferramentas e
conhecimentos para melhorar a pratica local. Com essa coleta que foi realizada e com
os dados obtidos junto com a capacitacdo, espera-se fortalecer o design grafico na

cidade, promovendo a criacdo de materiais mais eficazes e visualmente atraentes.
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5. PRODUCAO

Na etapa de producéo, foi observada a necessidade de analisar como anda a
producdo de materiais graficos dentro da cidade de Parintins. O processo foi feito por
meio de andlise via rede sociais (Facebook). Os cards escolhidos como exemplos
oferecem material para discussdo de problemas de construcdo de design que se
repetem em outros conteudos observados no periodo de desenvolvimento desta
pesquisa.

O objetivo ndo é questionar os profissionais que desenvolveram, pois sabe-se
gue o processo de criacdo depende de um conjunto de elementos que antecedem o
resultado final, desde o didlogo com o cliente e uma série de decisdes compartilhadas.
Tampouco de pretende estabelecer julgamentos de cunho meramente estético, mas
de observar como a ndo utilizacao dos principios e elementos basicos de composicao
do design comprometem a mensagem e, consequentemente, a comunica¢ao, como é

possivel observar a imagem 2 a seguir:

Imagem 2: Materiais de divulgacdes de um programa de radio de Parintins.

&

BAnNzEIRO [

N&o obedece ao mesmo
padrdo no uso do logo

Informagao muito
proxima a margem

Fonte: Rede Social Facebook

Notamos um uso variado de tipografias e tamanhos entre elas, o templates nao
possui uma marcacao especifica para horarios, datas e a estacdo onde o programa
de radio serd transmitido. Assim, essas informacfes s&do colocadas em locais

aleatdrios, ndo possuindo uma organiza¢do no posicionamento para colocar aimagem
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de cada convidado dentro do flyer. Destaca-se que um deles — situado do lado
esquerdo - possui apenas o horario, o que supde que o publico-alvo ira deduzir o dia
pela data de publicacdo. Entretanto, no ambiente digital, € comum um card de uma
rede ser levado para outra, sendo o ideal que ele tenha todas as informacgfes
possiveis e com facil acesso.

A ndo padronizacdo do logo também pode provocar um ruido no processo
comunicacional, pois isto dificulta a fixacdo da mensagem. Por se tratar de um
programa de radio, sua comunicacao também se estende as redes sociais, € mesmo
com recursos disponiveis hoje, vemos uma caréncia relacionada a criacdo de recursos
visuais no auxilio da comunicacao.

Robin Williams (2005), em seu livro Design para quem nao € designer, afirma
na secao “Este livro serve para vocé?” que a maioria das pessoas tem a capacidade
de olhar para uma pagina com um design pobre e concluir que ndo gosta dela, porém
muitas dessas pessoas hao saberiam o que fazer para melhorar. Esta mesma
afirmacdo pode ser aplicada a profissionais autbnomos, que possuem seus
empreendimentos, e muitas das vezes acabam n&o sabendo como resolver o

problema de uma comunicacao eficaz. Observemos as imagens 3, 4 e 5 a seguir:

Imagem 3: Materiais de divulgactes de Semana Académica da Universidade do Estado do Amazonas — UEA.

Prol

—racex CCLET

XV = /m N&o obedece ao Xy,

"CARHRMOS O 2165 [ B FLEarsTR ~ Palestra _)@
MINICURSO DE LIBRAS mesmo padréo no uso A IMPORTANCIA DA
de logo e barra de cor s
|1 f = Tema: O que é Libras? Que CONTRA A MULHER

A lingua é essa?

1. Me.: Marlon Jorge 28/05
Palestrante . . s
e Oficina de sinais em 14h

contexto universitario o
Auditério do

= 4 -
-~ CESP-UEA
- a e Miranda
Prof®. Esp. Sonia Rocha
Palestrante Data: 29/05 \ [ rdadelegacis
erpe

Hora: 15h ou 17h

) Local: Auditorio n
=4 O!p g SHESES N3o obedece ao mesmo
a padrdo no uso de
local, datas e hora

Apoie

N&o obedece ao mesmo
padrao no uso dos logos

Fonte: Rede Social Facebook



34

Imagem 4: Materiais de divulgagfes de Semana Académica da Universidade Federal do Amazonas — UFAM.
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Os materiais graficos, como cards, flyers e panfletos, sdo fundamentais dentro
de Universidades, para divulgacao de semanas académicas, pois permitem comunicar
informacdes essenciais de forma pratica e visualmente atraente, na imagem 3, nota-
se uma falta de padronizacdo na composi¢cdo e no uso de elementos ex: a barra
superior e inferior sdo diferentes em cada card/flyers, o uso da identidade visual
carece de consisténcia em proporcao e tamanho, resultando em desorganizagao e
prejudicando a visibilidade, também notamos o uso inadequado de logos em questéao
de tamanho na aba inferior de apoiadores do evento. Para garantir coesdo, todos os
materiais deveriam estar visualmente conectados e acessiveis, refletindo a teméatica
do evento e uma boa divulgagéo de seus idealizadores e patrocinadores. Na imagem
4, a identidade visual do Centro Académico de Jornalismo foi utilizada de forma
inadequada, com auséncia de contraste e uma aplicacdo ineficaz, podendo ser
pensado o uso de logos monocromaticas.

Um uso estratégico de cores e elementos visuais pode reforcar o espirito do

evento, melhorando a comunicacgao e a atratividade dos materiais.
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Imagem 5: Materiais de Campanha Eleitoral no Amazonas 2024.
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O uso de ferramentas gratuitas, como o Canva, tem sido um grande aliado na
criacdo de materiais digitais, porém a utilizacdo com um baixo conhecimento dos
principios de design pode resultar em contetdos repetitivos e pouco criativos.
Podemos observar o cenario politico de 2024 na imagem 5 acima, embora o Canva
facilite um grande acesso ao design, ele ndo garante a producdo de materiais
exclusivos e inovadores. Dondis (2003, p. 24/25) enfatiza que “[...] sdo as técnicas que
apresentardo sempre uma maior eficacia enquanto elementos de conexdo entre a
intencdo e o resultado”. Isto mostra que as técnicas sdo e devem ser fundamentais
para se ter resultados concretos, pois 0 dominio técnico garante que a possibilidade
de transmitir mensagens de forma impactante e fiel a intencao criativa.

Desde instituicdes de ensino a campanhas politicas, ambas recorrem ao design
grafico para comunicar e promover suas atividades. Contudo, a falta de conhecimento
técnico muitas vezes compromete a eficacia da comunicacéao.

Com o questionario aplicado, podemos entender a realidade em Parintins, a
pesquisa revelou que, apesar das limitagdes, a cidade possui um bom potencial para

o desenvolvimento do design, desempenhando um papel relevante até mesmo nas
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rotinas de profissionais autbnomos. Com base nessa analise, adotou-se o livro Design
para Quem Nao é Designer, de Robin Williams (1994), como referéncia para transmitir
0s principios basicos do design, pois para Williams (1994, p. 9), “os leitores n&do tém
tempo ou vontade de estudar design e tipografia, mas gostariam de saber criar suas
paginas com uma estética melhor”.

Este estudo busca incentivar a ideia que, mesmo com conhecimentos basicos
de design, é possivel criar materiais mais profissionais e eficazes, capazes de

comunicar de forma mais assertiva e atrair o publico de maneira impactante.

5.1. FASES DO WORKSHOP

O workshop sera realizado para introduzir os participantes um pouco sobre o
design grafico. Nesse workshop sera apresentado conceitos fundamentais, como o
uso de cores, tipografia e layout. Esses principios basicos, de acordo com Robin
Williams (1994), sdo essenciais para criar designs visualmente atraentes e eficazes.
O objetivo é fornecer uma base soélida para que os participantes possam desenvolver
materiais graficos atraentes.

Além disso, o workshop ira oferecer treinamento com uso de software de design
grafico, como Adobe Photoshop e Canva. Um dos pontos fortes do workshop sera a
criacdo de modelos padréo para eventos variados, dependendo do empreendimento
de cada pessoa. Esses modelos permitirdo uma flexibilidade na personalizacao,
atendendo a diferentes necessidades e contextos. O objetivo € fornecer uma estrutura
gue possa ser adaptada facilmente, garantindo que os participantes possam aplicar
0s conhecimentos adquiridos em diferentes situacbes e em diversas ferramentas
disponiveis no mercado.

As oficinas praticas serdo uma parte crucial do aprendizado. Pois nessas
sessdes, 0s participantes terdo a oportunidade de criar flyers e outros materiais
graficos. Além da parte pratica, havera discussfes e feedback construtivo, onde os
participantes poderéao aprimorar suas habilidades e aprender com os erros e acertos,
em um ambiente colaborativo, assim compartilhando seus trabalhos com o grupo e
receber orientacBes detalhadas. Esse processo de revisdo continua ajudara a garantir
gue todos estejam progredindo e que possam fazer ajustes e melhorias em seus

projetos, aperfeicoando o resultado final.
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5.2. METODOLOGIA DO WORKSHOP

A metodologia deste workshop foi desenvolvida para guiar os participantes
desde a compreensdo dos fundamentos basicos do design até sua aplicacdo na
pratica. Toda sua estrutura esta dividida em trés partes que sdo: Fundamentos do
Design Grafico, Aplicacdo dos Principios e Encerramento. Cada fase do workshop é
composta por momentos tedricos e atividades praticas para estimular a colaboracéo
e a criatividade.

Na fase 1, o foco esta nos fundamentos do design gréafico. Apresenta o conceito
e a relevancia dessa area, para que os participantes explorem exemplos de materiais
promocionais e também para que aprendam sobre ferramentas gratuitas como Canva,
e ferramentas profissionais como Adobe Photoshop. Em seguida, os participantes
serdo introduzidos aos primeiros quatro principios de design gréafico (contraste,
repeticdo, alinhamento e proximidade), com base no livro de Robin Williams Design
para quem nao é designer: nogdes basicas de planejamento visual (2009). O modelo

de organizacéo da primeira fase segue na imagem 6 abaixo:
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Imagem 6: Primeira fase do workshop
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Fonte: Arquivo pessoal

Na fase 2 do workshop sera abordada a aplicacdo dos principios do design
gréafico, tipografia e cores. Esta etapa permitira que os participantes aprendam a
escolher fontes e cores adequadas para assim criar uma boa harmonia visual. E assim
poder aplicar os principios aprendidos, desenvolvendo de forma real um flyer ou
panfleto. Utilizando ferramentas gratuitas e profissionais, os participantes vao colocar
em pratica conceitos como estrutura visual, contraste e alinhamento, vejamos a

imagem 7 abaixo.
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Imagem 7: Segunda fase do Workshop
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Fonte: Arquivo pessoal

Na fase 3, o workshop finalizard& com uma aula de revisdo de conceitos
aprendidos, compartilhando as experiéncias individuais e recebendo recomendacodes
de recursos adicionais, para continuarem aprimorando suas habilidades, lembrando
sempre que ir em busca de referéncias e mais informacfes é sempre eficiente para
poder aplicar o conhecimento adquirido em projetos futuros e favorecendo seu

desenvolvimento continuo, imagem 8.
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Imagem 8: Terceira fase do Workshop
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Fonte: Arquivo pessoal

O Workshop contara com uma duracao total de nove (09) horas, divididas em
3 dias, contendo partes tedricas e praticas, usando materiais acessiveis, como
computadores e celulares, o workshop pode ser adaptado ao nivel de conhecimento
dos patrticipantes e ao tempo disponivel. Assim, oferecendo uma experiéncia Unica e
ideal tanto para iniciantes quanto para quem busca fortalecer suas bases no design.

5.3. CRONOGRAMA

Titulo Objetivo Conteudo Atividade
Introducéo ao = Apresentar o O que é design Discussao em
Design conceito de gréfico? A grupo sobre a
Grafico design graficoe  importancia do percepcao de
sua importancia  design na design em

comunicacéo. O materiais visuais
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na comunicacdo  papel do design em  do cotidiano
visual materiais (flyers, panfletos,
promocionais e sites).
comerciais.
Principais
ferramentas de
design gréfico.
Principios do = Ensinar os Contraste: Como Analise de
Design primeiros quatro  usar o contraste para materiais graficos
Grafico principios de destacar elementos  existentes,
design com base importantes. identificando os
no livro de Robin  Repeticao: A principios de
Williams. importancia da design aplicados
repeticdo para ou ausentes.
coesdo visual.
Alinhamento: Como
o alinhamento cria
organizagao.
Proximidade: Como
agrupar elementos
relacionados.
Principios do = Ensinar tipografia Tipografia: Escolha e = Exercicio pratico
Design e cores no uso adequado das de escolha de
Gréfico design grafico. fontes. Cores: tipografia e paleta
Psicologia das cores = de cores para um
e como elas afetam  flyer ficticio.
as emocoes.
Criando Aplicar os Estrutura de um Criacdo de um
Materiais principios de material gréfico: flyer utilizando
Gréficos design titulo, corpo do texto, @ ferramentas
Atraentes aprendidos para  imagens. Aplicacdo  simples, como

criar um flyer ou

panfleto.

de contraste,

alinhamento,

Canva e

ferramentas
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repeticao e profissionais
proximidade. como Adobe
Photoshop.
Conclusédo e  Finalizar o Reviséo dos
Préximos workshop com conceitos
el Passos uma reflexao aprendidos. Como
sobre o continuar praticando
aprendizado e aprimorando suas
adquirido. habilidades.

O cronograma apresentado acima mostra-se funcional e bem estruturado para
um publico iniciante. Um modelo inicial dessa atividade ja foi apresentado na
Universidade Federal do Amazonas — UFAM, na Semana de Jornalismo, entre os dias
20 e 22 de maio de 2024, como mostra a imagem 9 abaixo.

Na ocasido, foram abordados conceitos fundamentais, adequados para um
workshop introdutério de design, pois 0 mesmo segue uma estrutura progressiva que
combina teoria e pratica, fazendo com que os participantes aprendam o0s conceitos
bésicos, afim de identificar principios fundamentais em materiais gréficos, estimulando

assim a pratica criativa e a reflexao.
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Imagem 9: Oficina de criagdo de card no Photoshop na Semana Académica de Jornalismo — Universidade Federal do Amazonas —
UFAM.

Fonte: Arquivo pessoal
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CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo destaca a importancia do design grafico como uma ferramenta
essencial para a comunicagdo, especialmente quando é voltada para autbnomos e
pequenas empresas na cidade de Parintins. Nesse contexto, muitos profissionais
enfrentam a falta de conhecimentos técnicos, o que pode comprometer a eficacia de
seus materiais graficos. Sem esses conhecimentos, a comunicacdo pode se tornar
confusa, e as mensagens podem ser mal interpretadas ou até mesmo ignoradas,
impactando negativamente nos negdécios e iniciativas que se pretendia divulgar.

A proposta de desenvolver um workshop de capacitagcdo surge como uma
solucéo estratégica. O objetivo é ndo apenas ensinar os principios basicos do design
grafico, mas também proporcionar um ambiente de aprendizado pratico, onde os
participantes possam desenvolver suas habilidades para criar materiais com clareza,
organizacdo e atratividade visual. Esse workshop visa melhorar a qualidade dos
materiais gréaficos produzidos, tornando-os mais impactantes e capazes de capturar a
atencdo do pdublico, utilizando ferramentas acessiveis, tanto gratuitas quanto
profissionais.

Além de promover o aprendizado técnico, o estudo propde democratizar o
acesso ao design. Isso significa que, mesmo sem formacdo formal na area, os
profissionais poderao criar materiais graficos de qualidade, elevando a comunicac¢ao
visual de seus negocios. Ao dominar essas habilidades, os participantes teréo
condi¢cBes de produzir materiais mais coesos e eficazes, aumentando a credibilidade
de seus empreendimentos e atraindo mais clientes.

Em sintese, o estudo reforca que investir em capacitacdo em design grafico
nao é apenas uma necessidade técnica, mas uma estratégia vital para o sucesso dos
pequenos negocios em Parintins. Este investimento tem o potencial de gerar
beneficios significativos, tanto para a comunica¢do dentro da cidade quanto para o
fortalecimento da economia local.

Importante ressaltar que a substituicdo de profissionais ndo deve ser o foco,
mas sim a criacdo de um ambiente que valorize a alfabetizacdo visual e sua
importancia em diferentes areas. Tornado possivel reconhecer o impacto positivo que
os profissionais qualificados trazem para a regido, tanto na solugdo de problemas

guanto na inovacao. Essa abordagem fortalece a colaboracao e destaca a relevancia
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de cada campo, garantindo assim que o trabalho técnico seja compreendido e

valorizado pela comunidade.
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