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Resumo

Este Trabalho de Conclusdo de Curso tem como objetivo analisar a
representatividade dos elementos culturais da Amazénia nas produc¢des audiovisuais:
Icamiabas (narrativa seriada dividida em trés episédios), produzida pelo paraense
Otoniel Oliveira e Rio 2 (longa-metragem), produzida pelo carioca Carlos Saldanha.
A pesquisa se pauta na analise desses produtos considerados pelos profissionais de
marketing como requisito que informam, convencem e alertam o cliente, o que o torna
instrumento efetivo em conjunto com a imagem, pois influencia o receptor, que no
caso dos produtos audiovisuais € o consumidor de conteudo. Baseado na interacdo
dialégica obtivemos detalhes das observacdes, falas, textos e filmagens sobre o
assunto em pauta. Nas considerag6es discutimos o tratamento dado a imagem de
elementos da regido amazonica, 0 modo como é transposto nas animacodes e a
relevancias como elemento de adventos turisticos.

Palavras-chave: animacéao, cultura, amazonas, Rio 2, Icamiabas.



ABSTRACT

This work aims to analyze the representativeness of the cultural elements of the
Amazon in the audiovisual productions: Icamiabas (serial narrative divided into three
episodes), produced by Otoniel Oliveira and Rio 2 (feature film), produced by the
carioca Carlos Saldanha . The research focuses on the analysis of these products
considered by marketers as a requirement that inform, convince and alert the
customer, which makes it an effective instrument in conjunction with the image, as it
influences the receiver, which in the case of audiovisual products is the consumer of
content. Based on the dialogical interaction we obtained details of the observations,
speeches, texts and filming on the subject at hand. In the considerations we discuss
the treatment given to the image of elements of the Amazon region, the way it is
transposed in the animations and to relevance as an element of tourism advents.

Keywords: animation, culture, amazonas, Rio 2, Icamiabas.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho busca discutir sobre como a narrativa audiovisual trata
determinados elementos da cultura amazonica, visto que toda narragdo conduz uma
historia, que independente do meio utilizado, seja em simples conto de livro ou até
mesmo em uma propaganda — o que sera posto em investigacdo no decorrer do
trabalho - h4 sempre ha uma ideia a ser passada, para unificar e controlar. “Nos
aumentamos nosso estoque de experiéncias ao ouvir historias, ler, assistir filmes e
pecas de teatro, na tentativa de nos compreendermos em um mundo cada vez mais
acelerado e muitas vezes alienantes” (BERGSTROM,2009, p.27). Nesse caso, pode-
se incluir as animacgodes, sobretudo porque somos levados por uma narrativa. Por meio
disso, histérias precisam ser renovadas ou substituidas para uma mudanca de
cenario.

A propagacdo destas narrativas audiovisuais e possuem determinados
elementos culturais (0 caso da pesquisa, elementos da cultura amazbnica), suas
ideias, fazem parte fundamental para criar ou motivar a procura de experiéncias e por
consequéncia, acaba por levar a pratica do turismo. Contudo, a verossimilhanca da
imagem destes elementos culturais transmitidos pelas narrativas audiovisuais é vital

para fomentar a atividade turistica de uma localidade.

De algum modo, podemos afirmar que a animag¢@o é um dos elementos fulcrais
daquilo que poderemos designar por cultura grafica ou visual em que habitamos,
recebendo influéncias das mais diversas formas de expressdo com que convive e,
reciprocamente, influenciando-as. Toda essa cultura (audio) visual parece funcionar
como perfeito contexto para uma aceitacdo e valorizacdo da animacgdo que
aparenta nao ter precedentes (NOGUEIRA, 2010, p.61).

Visto que os longas-metragens em animac¢éo vém conquistando cada vez mais
audiéncia e espaco em festivais e premiacdes, como o Oscar, vé-se uma
possibilidade melhor de promocéo.

Segundo Nogueira (2010) a animacgao é uma 6tima forma de conhecimento do
humano. Pelo seu carater criativo, podemos verificar que “a animacao permite, em
muitos aspectos, uma grande proximidade e compreensdo da logica do
funcionamento mental do ser humano”. Logo, ela reflete as ideias e nuances
humanas, como um espelho.

Essas nuances podem ser vistas quando se observa a riqueza cultural da
Amazodnia e de seus elementos material e imaterial inseridos em uma animacao, ou

em qualquer tipo de producdo audiovisual, ddo uma visibilidade a regido, o que é
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extremamente positivo, porém o modo como ela é transmitida impacta em uma 6tima
visualizacdo ou em uma propagacao de estereotipos.

Conforme Paes Loureiro (2015, p. 196) “o isolamento histérico da Amazénia
alimentou a construgdo de um imaginario acentuadamente ‘folclorizante e primitivista’,
fundamentado na visdo etnocéntrica europeia”. Por esse modo “a regido foi sendo
caracterizada como um ‘pesadelo febril’ e seus povos como ‘cagadores de cabecgas’
ou ‘ignorantes, pregui¢osos e inaptos para o trabalho”.

Com a realizacao do levantamento dessas producdes pode-se constatar sobre
gual otica o elemento da Amazodnia esta sendo conduzido nessa perspectiva de
analise. Com isso se torna de suma importancia para o curso de turismo, pois pode
ajudar a impulsionar a regiao e expandir o olhar sobre as riquezas locais atraves da
criacdo ou afirmacao de um imaginario, que pode contribuir para o marketing turistico
do destino Amazonas.

As producbes de animacbes tanto independentes como as feitas para um
mercado cinematografico possuem um impacto na formacdo de uma base de
argumentacao, por criar a propagacao de uma forma de pensamento e historias.
Ainda mais, visto que a animacéo vai passar pelos logotipos e spots televisivos?, pelos
genéricos e efeitos cinematograficos, para chegar as novas tecnologias como a
Internet ou os videojogos, onde ganha uma relevancia elevada, a animacao afirma-
se cada vez mais como um elemento criativo pleno de potencialidades e quase
ubiquo.

Na presente pesquisa fez-se uma reflexdo sobre a relagdo entre cultura e
marketing, tomando como foco a valorizacdo da identidade e do turismo nesse
processo. A referida pesquisa teve como Objetivo Geral: Analisar a representacao
dos elementos da cultura amazonica nas producdes que envolvem a animagao no
contexto nacional e internacional, na perspectiva de compreender a forma com que
eles concebem a diversidade cultural da regido e a sua importancia para a promocao
do Turismo. Para tanto, estruturou-se como Objetivos Especificos: a) pesquisar
experiéncias de uso desse tipo de midia como estratégias de marketing; b) Comparar
com as animac¢fes Rio 2 e Icamiabas; A pesquisa caracteriza-se como bibliogréfica,

1 spots televisivos - € uma propaganda criada com varios recursos radiofénicos
como voz, musica e efeitos.
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pois esta embasada na literatura(livros, artigos, dissertacdes, teses, etc.)e por utilizou
tudo o que foi dito ou filmado sobre as animacdes presentes.

Em consequéncia de fatores histdricos de colonizacdo ocorrida na Amazonia,
despertou se o interesse em investigar como essa cultura é transmitida nas producdes
de animacédo, como afirma a doutora em Letras, Simone Lima (2014), tendo em vista
a imposicdo do abandono dos costumes antigos, resultados dos processos de
desculturacéao que a regiao sofreu como defende (LIMA, 2014). (O que sobrou o que
ainda é transmitido) em busca dessa indagacdo procura se deixar o resultado desse
estudo como legado académico e profissional para as pessoas que se identificam
com essa tematica, contextualizando e divulgando de como € apresentada a imagem
da cultura Amazoénia por parte das producdes de animagdes.

Desta forma, surge os seguintes questionamentos: Estaria a historia da regido
amazonica restringida a um pequeno recorte cultural ou haveria um aprofundamento
da mesma? Essa indagacao, por consequéncia, gerou uma a pergunta da pesquisa:
De que forma os elementos culturais da regido amazoénica estdo sendo representados

nas producdes de animacao nacionais e internacionais?
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2. METODOLOGIA

Para a elaboracdo e como realizar a pesquisa, foram estudados diversos
autores que discutem de forma cientifica o pensamento cientifico, analisando as
variaveis presentes no objeto de estudo, que no caso do presente trabalho € como o
marketing turistico utiliza das narrativas audiovisuais em animacao.

Para Ander-Egg (1978, pg.28), a pesquisa € um “procedimento reflexivo
sistematico, controlado e critico, que permite descobrir novos fatores ou dados,
relagdes ou leis, em qualquer campo do conhecimento”. A pesquisa, portanto, € um
procedimento formal, com método de pensamento reflexivo, que requer um
tratamento cientifico e se constitui no caminho para conhecer a realidade ou para
descobrir verdades parciais. Ou seja, € preciso primeiramente reconhecer essas
animacdes, ndo apenas como uma forma de entretenimento, mas como também
abordar de forma cientifica o que as animacdes retratam.

A metodologia utilizada para o referente trabalho classifica-se como pesquisa
bibliografica porque sua finalidade € colocar o pesquisador em contato direto com o
arcabouco teorico escrito, dito ou filmado sobre determinado assunto, incluindo
conferéncias e debates que tenham sido transcritos, quer publicadas, quer gravadas.
(Marconi M., Lakatos E.,2010).

A pesquisa utilizou os métodos descritivo e explicativo para dar corpo ao
trabalho. O método descritivo porque evidenciou as caracteristicas do objeto de
estudo, no caso desta pesquisa descrever o conteido das animagdes utilizadas por
meio da observacao para compreender a trama dessas producgdes de animacoes.
Barros (2007) afirma que a pesquisa descritiva ndo sobre quaisquer intervencoes
partindo do pesquisador. O explicativa porque estabelece entre o trabalho de registro
e a analise dos dados a interpretacao dos fatos, assim como a identificacao de suas
causas e explicacdo dos porqués.

Com isso a coleta de dados foi feita através de Artigos cientificos internacionais
e nhacionais; portais informativos e de entretenimento; plataformas de consumo de
contetido (YouTube, Netflix); televisdo. A partir da leitura dos materiais coletados, foi
feito andlise por meio da observacéo individual e sisteméatica. Lakatos (2003) afirma
que esse tipo de observacdo ¢é realizada para responder a propoésitos

preestabelecidos.
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Foi pontuado os elementos culturais apresentados nas animacdes por meio da
observacdo das diversas camadas utilizadas pelas animacdes. Netto (2006) afirma
gue a pesquisa explicativa visa identificar os fatores que contribuem para a ocorréncia
dos fenbmenos ou variaveis que afetam o processo.

Os tipos e fontes bibliogréficas utilizados foram por meio de publicacdes e
producdes audiovisuais, sendo que o primeiro se refere ao uso de utilizar livros, teses,
monografias, publicagbes avulsas, pesquisas e afins, para compreende a
identificacdo, localizacdo, compilacdo e fichamento para nos capitulos como
referencial teérico que abordam os conceitos de turismo, imagem de um destino,
cultura, marketing e animacdo. E segundo tipo foi examinado o conteiudo de
comunicacado com relacdo aos objetivos e as aplicacdes padroes de comunicacao,
tendo como premissa responder os dos objetivos especificos que precisam dos meios
multimidias.

Apos a coleta de dados a sistematizacédo culminou com a analise feita através
da apreciacao dos registros no diario de bordo e figuras, de modo que os objetivos da

pesquisa se tornaram as mais compreensiveis possiveis.
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3. O PROCESSO DE VALORIZACAO DA CULTURA COMO ELEMENTO DA
IDENTIDADE DE UM DESTINO TURISTICO

O significado de cultura possui diversas interpretacdes no decorrer do processo
historico da sociedade. A definicdo mais simples do conceito de cultura pode ser
encontrada nos estudos do antropélogo britanico Edward Tylor (1871, p.31), onde o
autor afirma que o conceito de cultura “abrange todas as realizagdes materiais e os
aspectos espirituais de um povo”, ou seja, cultura é “tudo aquilo produzido pela
humanidade, seja no plano concreto ou no plano imaterial, desde artefatos e objetos
até ideais e crencas”.

Myanaki (2007, p. 8) define cultura como um “conjunto de crencgas, costumes,
valores espirituais e materiais, realizacdo de uma época ou de um povo,
manifestacdes voluntarias que podem ser individuais ou coletivas pela elaboragcao
artistica ou cientifica”, que permitem com que o homem organize e construa o seu
mundo.

A esséncia e 0s modos que cada cultura possui, representam a diversidade e
riqueza identitaria do lugar, que pode ser utilizada como incentivo para captar turistas,

por suas singularidades. O antropdlogo Laraia (2001, p. 68), aponta que cultura é:

O modo de ver o mundo, as apreciaces de ordem moral e valorativa, os diferentes
comportamentos sociais e mesmo as posturas corporais sdo assim produtos de
uma heranca cultural, ou seja, o resultado da operacédo de uma determinada cultura.

Este “modo de ver o mundo”, como afirma Laraia, de observar os diferentes
comportamentos sociais conforme o passar do tempo, esta intimamente ligado
também as transformacbes ocorridas nos espacos geograficos e culturais nele
presentes.

O espaco geografico encontra elementos do processo de “globalizagéo”, como
meios de transporte, aparelhos eletrbnicos de comunicacdo como radio,
smartphones, televisdo, as redes (tanto no que diz respeito a conexao de dados,
guanto aos agrupamentos de individuos neste ambiente virtual).

Isto acontece da mesma forma no ambiente cultural. A cultura esta presente
neste contexto de transformacdes do espaco geografico construido em inameros
campos econdmico, social, politico e etc.

Com os avancos tecnoldgicos e da globalizagdo, a Internet tornou-se um centro
de partilha, participagdo, utilizagcdo e consumo de contetdos relacionados com 0s

gostos dos seus utilizadores, desse modo com os avancos da sociedade, o conceito
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de cultura foi adquirindo novas vertentes em determinadas situacdes e/ou espacos,

como por exemplo o “ciberespago” e a “cibercultura” de Pierre Lévy (1999):

O ciberespaco [...] € 0 novo meio de comunicagdo que surge da interconexao
mundial dos computadores. O termo especifica ndo apenas a infraestrutura material
da comunicacéo digital, mas também o universo oceénico de informacdes que ela
abriga, assim como os seres humanos que navegam e alimentam esse universo.
Quanto ao neologismo "cibercultura”, especifica aqui 0 conjunto de técnicas
(materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e de
valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespaco (LEVY,
1999, pg. 15-16).

O autor afirma que este campo “virtual” possui um vasto aglomerado de
informacgdes, dados, “costumes”, comportamentos sociais de individuos que
“participam” de determinados “grupos sociais”. A sociedade esta passando por esse
periodo de “virtualizacdo” de determinados aspectos que antes eram apenas vistos
nos espacos geograficos, neste caso nos produtos audiovisuais encontrados nestes
ciberespagos.

No campo da Sociologia, o conceito de identidade estd sempre se modificando
com o passar do tempo. Ciampa (1987) compreende identidade como “metamorfose”,
ou seja, algo em constante transformagdo, sendo “o resultado provisério da
interseccéao entre a histéria da pessoa, seu contexto histérico e social e seus projetos”.
A identidade possui esse carater dinamico.

Dubar (1997, p.239) conceitua identidade como “resultado do processo de
socializagao, que compreende o cruzamento dos processos relacionais”, ou seja, um
determinado sujeito € “analisado” por outro dentro de uma espécie de “sistema de
acdes”, na qual ambos estdo inseridos; e “biograficos”, estes abordam “historia,
habilidades e projetos da pessoa”. Para o autor, a “identidade para si” ndo se separa
da “identidade para o outro”, pois a primeira se correlaciona com a segunda, a
identidade se reconhece pelo olhar do outro.

Ainda no campo da Sociologia, porém enfatizando na pds-modernidade, o
sociblogo polonés Zygmunt Bauman (2005) define identidade como
“autodeterminagao”, ou seja, o “eu postulado”. Para o autor, as identidades
comumente referem-se as comunidades como sendo “as entidades que as definem”.

Do mesmo modo que Bauman, o autor chama Stuart Hall (2006) apresenta um
conceito direcionado a identidade cultural como “aspectos de nossas identidades que
surgem de nosso “pertencimento” a culturas étnicas, raciais, linguisticas, religiosas e,

acima de tudo, nacionais”. Hall compreende que as condi¢cdes atuais da sociedade
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estdo “fragmentando as paisagens culturais de classe, género, sexualidade, etnia,
raca e nacionalidade que, no passado, nos tinham fornecido sdlidas localizac6es

como individuos sociais”.

Para a compreensdao do que se é destino turistico, inicialmente deve-se
contextualizar o que seria a atividade turistica, tendo em vista o pensamento de
profissionais da area, como pela concepc¢éo do economista Herman von Schullern
zu Schattenhofen, o turismo € um “conceito que compreende todos 0s processos,
especialmente os econémicos, que se manifestam na afluéncia, permanéncia e
regresso do turista, dentro e fora de um determinado municipio, pais ou Estado”
(SCHULLERN, 1911 apud DIAS, 2005, p. 13).

O turismo apesar de ser uma atividade que é desenvolvida desde os primérdios
gue o homem precisou se deslocar, foi se aperfeicoando e depois integrada como
uma atividade para fins econémicos, com Thomas Cook, o primeiro agente de viagens
do mundo, que resolveu fretar um trem com tarifas reduzidas, o que aumentaria a
demanda pela viagem. Em resumo, as atividades turisticas foram sendo renovadas
seguindo os padrbes novos que surgiam a cada época, ganhando dimensdo e
passando a ser um fendmeno que relaciona questdes humanas e econémicas.

Zardo (2003) complementa que o turismo € um conjunto de interacdes entre
fatores sociais, culturais, historicos e ambientais. Ou seja, ha um elo importante entre
todos os componentes de uma localidade, trabalhando em conjunto os recursos e
atrativos, que a fazem se tornar um destino turistico.

Os atrativos sdo um dos principais componentes do sistema turistico, segundo
Leiper (1990), “os viajantes se deslocam da regido de origem até o destino turistico,
porgue li é onde encontram os atrativos que desejam conhecer”.

Posicionar o produto, chamado destino turistico no mercado, alertar os pontos
fortes e fracos de forma direta, elencando os atrativos do destino. Deste modo, a
escolha de destino ou processo de escolha, sofrera efeito do comportamento do
consumidor no turismo, pois, esta relacionada aos fatores motivadores para o
turismo, 0s quais se encaixam: as caracteristicas ou fatores pessoais, caracteristicas
e atrativos do destino, natureza da viagem pretendida (tamanho do feriado, distancia,
duracdo da viagem, etc.), experiéncias da viagem (humor, sentimentos durante a
viagem, avaliagbes poés-viagem, etc.), além da influéncia da imagem do destino e
influéncia da informag¢ao/comunicacéo na escolha do destino turistico.

Por fim, um destino pode atingir um ponto crucial de possivel motivacéo para o
mesmo se deslocar até o lugar e em um futuro proximo se tornar uma parte da
demanda futura turistica que ird consumir os produtos e servigos oferecidos, ter

contato com a cultura e histéria daquele povo, etc.
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3.1 Os principais elementos culturais da regido amazénica

A Amazobnia, conhecida internacionalmente por sua fauna e flora, nas quais o
homem configura como pertencente e como também sujeito modificador dela.

Como afirma Neide Gondim (1994), que reflete sobre Amaz6nia como uma
‘invencdo” do discurso do colonizador europeu, caracterizando a regido como
“selvagem” e com uma “populacdo nativa aculturada”. De inicio a Amazébnia é
chamada desta forma, por conta do mito grego das “amazonas” — mulheres fortes e
guerreiras que viviam isoladas do contando de homens. “Nessa perspectiva, como
ideia pré-concebida, a Amazénia é, fabricada “sem o concurso de suas populagdes
nativas, taxadas monstruosamente como alteridade exotica e perigosa” (LIMA, 2014,
p.46).

E de suma importancia conhecer a histéria de exploracéo da regido amazoénica
pelos europeus, assim como as lutas e a resisténcia dos nativos, para
compreendermos 0s processos que constituiram essa “cultura hibrida, forjada a partir
das misturas bélicas de linguas, culturas e corpos — de que a literatura tem dado
muitas vezes testemunho” (LIMA, 2014, p. 273).

O espaco fisico da Amazobnia, desde sua colonizacdo até os dias atuais,
sempre recebeu muitas pessoas: estrangeiros, brasileiros de outras regides e, mesmo
internamente, h& um transito intenso de pessoas entre os estados. Essa relacdo entre
os diferentes tipos de pessoas em contato com a cultura amazonica, seus costumes,
culinéria e variedades linguisticas misturaram-se e enriqueceram as identidades
através da pluralidade cultural.

Em particular, a cultura amazoénica é marcada pela riqueza de “simbolos, de
complexas relacdes com a natureza, tendo um povo que possui em sua constituicao
cultural a predominancia do indio e, como consequéncia da colonizacdo, a presenca
macica dos caboclos que € a mesticagem entre indios e brancos” Sobre essa cultura,
Loureiro (1995, p.30), assevera: “Uma cultura dindmica, original e criativa, que revela,
interpreta e cria sua realidade. Uma cultura que, através do imaginario, situa o homem

numa grandeza proporcional e ultrapassadora da natureza que o circunda”



19

3.2 Contextualizacdo do marketing turistico na formacéo da imagem

Kotler (2000) afirma que a funcédo do Marketing € atender as necessidades de
maneira lucrativa, € tentar compreender as necessidades de seu mercado-alvo, seus
desejos e suas demandas, e que ele ndo é o responsavel pela criagdo dessas
necessidades e sim por influenciar esses desejos.

Por esse motivo, 0 conceito mais basico e inerente ao marketing é o de
“necessidades humanas”. Uma necessidade humana é um estado em que se percebe
alguma privagdo, podendo ser separadas em: necessidades fisicas basicas,
necessidades sociais e necessidades individuais. (Zardo,2003, pg.77)

Sendo assim, este possui sua complexidade e objetivos para se posicionar no
mercado, assim como estratégias para encontrar as melhores oportunidades,

conforme dito.

O marketing prossegue durante toda a vida do produto, tentando encontrar novos clientes, melhorar
0 apelo e o desempenho do produto, aprendendo com os resultados da venda do
produto, e gerenciar a sustenta¢cdo das vendas (KOTLER,2009).

Dentro da dimensdo do marketing para o mercado do turismo, faz-se
necessario para Beni (1997) compreender que o produto ofertado possui
caracteristicas que o tornam diferentes se comparados a outros produtos encontrados
no mercado. Tendo em vista a intermediacédo realizada pelo marketing entre a oferta
e demanda dentro do mercado turistico, a oferta pode ser conceituada como conjunto
de recursos culturais e naturais que constituem a matéria-prima da atividade turistica,
gue sao os recursos que geram afluéncia de turistas e a esse conjunto encontram-se
agregam os servi¢cos, que dao consisténcia aos quais compde os elementos que
integram a oferta, no seu amplo sentido numa estrutura de mercado.

De acordo com Castelli (1984) o marketing turistico é conceituado como um
conjunto de atividades que abrangem desde a criacédo, aprimoramento até distribuicdo
de bens, produtos e servicos turisticos que ficam a disposicdo do consumidor turista
a qualquer momento em que for por ele demandado.

Deste modo, observa-se que o turismo como atividade intangivel, cuja oferta e
producado ocorrem de maneira simultanea, fazendo com que o cliente realize a compra
daquele servico sem que possa Vvé-lo ou toca-lo, razdo esta que faz com que o
processo do marketing turistico tenha singulares, que exigem assim que um
planejamento diferenciado, tendo em vista todas as particularidades existentes , para

gue o objetivo maior da atividade seja alcancado, a satisfacdo do consumidor, nesse
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caso, chamado de consumidor turista. Vale destacar que com a utilizacdo das
ferramentas que o marketing possui, pode evitar uma ma divulgacdo da imagem de
um destino e até mesmo a percepcao que se de um local.

A palavra imagem, que dependendo da perspectiva em que esta inserido o
entendimento de sua ideia pode ser variada, segundo Bueno Silveira (2000) entende-
se que a imagem é “criar ou conceber na imaginacéao; fantasiar; inventar; idear”.

Sob a visado do marketing a imagem, segundo Barich & Kotler apud Milhomem
(2007) corresponde a soma de crencgas, atitudes e impressdes que uma pessoa
possui de um certo objeto, seja um produto, pessoa ou lugar. O que pode trazer uma
perspectiva que pode ser verdadeira ou falsas, reais ou imaginarias. Sendo assim a
‘imagem” de cada objeto varia de acordo as construgdes do observador.

Quando a imagem de um destino é formada e muito dificil de ser alterada, uma
vez que a mente humana tende a relacionar um conhecimento adquirido com uma
memoria anterior em situacées onde ndo detém muito conhecimento sobre o que esta
sendo abordado. Consequentemente, de imediato um turista fara uma correlacao
desse pensamento errdneo, uma vez que se opta por acreditar naquilo que atende as
expectativas e ignorar o que vai de encontro a elas, num processo denominado de
“viés de informacgao”. (KOTLER & GERTNER,2004 apud KAJIHARA, 2008, pg.20)

Esse viés de informacédo mal condicionado pode acabar por gerar situacoes
indesejadas que ao tomarem maiores propor¢cdes pode gerar a ideia de um destino a
ser evitado, podendo afetar a oferta turistica local e consequentemente a economia e
toda a cadeia mercadolégica.Com esse contexto, se faz necessario fazer uma
“diferenciacéo de imagem para estereétipo, afirma-se que enquanto a primeira € uma
impressao pessoal, 0 segundo seria uma imagem que é largamente mantida, de
forma extremamente deturpada e simplificada de algo, este que influencia se a atitude
a ser tomada sera favoravel ou ndo com relagdo ao objeto em questdo”. (BIGNAMI
(2005) apud KAJIHARA (2008), pg.19)

Observa-se entdo que a imagem ndo é importante somente para a captacao
de clientes, mas também a delimitacdo de um perfil especifico de viajantes que,
muitas vezes, define os tipos e maneiras de atividades e servicos a serem ou néo
oferecidos em determinado local, o que consequentemente determina a segmentacao
de mercado onde aquele produto esta inserido.

Na construcdo de estratégias e planejamento com o intuito de atingir um

segmento de mercado, trabalha-se com Marketing Mix, que englobam os 4 Ps,
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criados por McCarthy, que séo: produto, preco, promocao e praca (Kotler, 2006). Dias
(2005) aprofunda o que cada um dos 4 Ps significam, comecando pelo produto, que
€ onde se prepara ou adaptar um ou mais servicos e produtos de acordo com a
necessidade do cliente e suas caracteristicas, se destacando seus beneficios e o
atraindo para seu consumo. Seguindo a linha de pensamento do autor, o pre¢o é uma
caracteristica especifica de um produto e que esta relacionada diretamente no custo
gue um consumidor esta disposto a pagar para té-lo. O mesmo autor aborda a
promocéo, que é onde as organizacdes realizaram a comunicagao dos seus produtos
e servigos para que se tornem conhecidos e influenciam na escolha de consumo
partindo dos seus consumidores do segmento-alvo. E por fim, temos o ultimo P que
€ a praca ou pontos de distribuicdo, que € onde os produtos e servicos irdo ser
entregues ou lugares que estardo a disposicdo para que 0S MesMos sejam
encontrados e assim futuramente obtidos.

Pelas definicbes do Mix Marketing, ou os 4 Ps do marketing, o trabalho tera
foco no P de promocéo, pois no entender de Churchill Jr. e Peter (2005, p. 20), o
elemento promog¢ao ou comunicagao “refere-se a como os profissionais de marketing
informam, convencem e lembram os clientes sobre produtos e servigos”.

E que Segundo Pinho (2001) tem o dever de informar aos clientes potenciais
sobre o0 produto e 0s encorajar persuasivamente a compra. Entéo, a promocéao podera
além de influenciar o comportamento de compra do consumidor, podera constréi a
comunicacao entre o produto e o consumidor e, em um sentido mais amplo, € um
instrumento efetivo para o desenvolvimento das acles e realizagdo dos objetivos
organizacionais.

O conceito de comunicacéo é dificil de delimitar e, por consequéncia, de definir.
De um determinado ponto de vista, todos os comportamentos e atitudes humanas e
mesmo nao humanas, intencionais ou ndo intencionais, podem ser entendidos como
comunicacao.

Deste modo, a comunicacdo pode ou ndo ser pretendida, mas nédo s6 ao
Homem é impossivel ndo comunicar como também, para 0 Homem, o mundo é cheio
de significados e s6 € inteligivel e compreensivel porque Ihe atribuimos significados
e o interpretamos. (Sousa,2006, pg.21)

Com isso a comunicacao é realizada por meio de gestos, palavras e imagens,
gue em determinado contexto possui um efeito, um significado. Cujo pensamento por

Gill e Adams (1998) reforca que a comunicacdo ndo é apenas uma troca de
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informacd@es "duras”, mas também a partilha de pensamentos, sentimentos, opiniées
e experiéncias".

Em meio a isso, a interatividade proporcionada pelos avancgos da tecnologia
digital comeca a ganhar importancia como nova midia. A multimidia segundo
Passarelli (1995) significa a combinacdo de textos, diagramas, sons, figuras,
animacdes e imagens em movimento gerenciadas por um sistema de hipertexto. O
termo multimidia representa, portanto, muito mais do que uma simples convergéncia
tecnolégica de midias. A grande vantagem da multimidia em relacdo aos sistemas
lineares de organizacéo da informacao é a facilidade que o usuério tem de "folhear"
os diversos documentos e "navegar" entre os elementos da rede informacional
construida. Ela possibilita que os contetdos sejam interligados por associacfes de
contexto, por relagdes l6gicas e semanticas, para citar algumas, criando um ambiente
instigante e propicio para a descoberta para o conhecimento. Como apresentado, a
multimidia se disp8e a discutir os modos da comunicagao entre homem e computador,

mostrando-se as raizes dos ambientes multimidia.

3.3 Abordagens conceituais e histéricas da animacao

O género de animagao, de acordo com Meckee (2006), € sustentado pelas “leis
de metamorfismo universal’, ou seja, “tudo pode ser criado e transformado,
independente de normativas fisicas”. Partindo desses pressupostos, o género de
animagao se assemelha, segundo o autor, a temas de “agédo e farsa”’, de “alta
aventura” ou para “tramas de maturagao”, na quais podem ser vistas no foco que esta
pesquisa pretende abordar, como por exemplo, as lendas amazoénicas: Cobra-grande,
0 boto, curupira, entre outros.

Lucena Junior (2001, p.29), ao definir animacao, recorre a origem etimologica
da palavra, provindo do latim “animare”, significa dar vida.

Halas e Manvel (1979), concebem que “o prazer em debrugar-se sobre o
género atrela-se a interdependéncia entre um desenho e outro”, assim como a sua
‘reproducdo sequencial’, elementos que se “ausentes”’, descaracterizam a
“animacgao”. Ja para Jacques Aumont e Michel Marie (2006) compreendem que a
“animacao é derivada da tomada de cenas analégicas recheadas de movimento”.

Com os avancos tecnolégicos, apés a revolugdo industrial, o cinema também
sofreu essas modificagbes, assim como a exibicdo das animag¢des também. O inicio

do século XX “demarcou o nascimento das salas de cinema, em cujas telas o Gato
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Félix, Betty Boop e Mickey, através de seus criadores, ganhavam visibilidade
(GUILLEN, 1997)".

No aspecto de animacbes brasileiras, a primeira producdo € a Sinfonia
Amazobnica, em 1953, marcando o inicio da producdo brasileira de filmes animados
nesse formato. O segundo longa-metragem sé apareceria 19 anos mais tarde com
Presente de Natal de Alvaro Henrique Gongalves. Entretanto, isso néo foi indicador
de um aumento na frequéncia de producéo e lancamento de longas, até a investida
de Mauricio de Sousa no cinema de animacéo a partir da década de 80, com o0s
curtas-metragens adaptados das histérias de quadrinhos da Turma da Moénica.

As animac6es podem atribuir uma abrangéncia de significados e de elementos,
a forma como as animacdes se adapta e sao inseridas fazem com que haja inUmeros
tipos de plataformas que ha utilizem para seus propésitos. Essa diversidade faz com
gue o alcance das animagdes seja imenso com isso.

Se torna imprescindivel em meio as possibilidades que a animacao traz, citar
as animac0des japonesas, ou entdo animes. Tendo em vista que o Japao € o pais que

possui uma forga industrial para exportar animacoes.

Oficialmente, a anime é conhecida por “japanimation” ou “Japanese
animation”, isto €, animacéo japonesa, e afirma-se mais do que um simples
género cinematografico, o da animac¢do. Com a evolucdo das tecnologias
gréficas que acompanham o filme de anime, a animagéo torna-se um novo
subproduto de comunicagéo, sem se desligar das suas origens, as quais
remontam a banda desenhada manga. (ELIAS,2012, p.5)

Tem-se nas animacdes a capacidade de integracdo total, porque esta inclui
ficcdo e comunicacédo, abrindo espaco ao fantastico, a fantasia e ficgdo cientifica. E
com o presente quadro tecnoldgico que vem trazer novidades que alteram o modo de
producdo, por conta do aprimora das técnicas em software, e consumo das obras de
animacao em especial, porque grande parte dos consumidores possui um dispositivo
mével para estar conectado, e por isso, sempre online a quantidade de material
absorvido e com contato direto ou indireto com o mundo grafico, proporciona
conhecer os modos em que estdo inseridos as animacdes, através de algumas
plataformas de midia portateis, os videojogos, o filme digital ou os anuncios
disponibilizados “on-line”.

A cultura tornou-se, ao nivel popular, um ambiente constante de inovagédo.Da
publicidade aos videoclipes, foi passando por novos formatos em digital, o publico
depara-se com novas formas de exposicao narrativa, que oscilam entre o literario e o

cinematico.
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A ligacéo das animacdes com os videogames, se deve por possui um conjunto
de temas para serem transmitidos como padrdo nas imagens, para formar um
conjunto prolongamento de cenas para desenvolver a histéria. Os videogames
combinam a animag¢do com uma simbiose com o cinema de efeitos especiais. Com

iISso a Animacao se mostra acelerada, bonita, sinistra e inquietante.

4. O APROVEITAMENTO DA CULTURA NAS ANIMACOES E SUA RELACAO
COM O MARKETING

O uso de elementos culturais em produgdes audiovisuais, como por exemplo,
animacodes, pode ser uma boa oportunidade de ferramenta de marketing no qual
possibilitara a valorizac&o e promocao da cultural de um povo ou sociedade. Destaca-
se, que estes mesmos elementos culturais podem também ser utilizados para
enriguecer o plano de fundo da narrativa da producao audiovisual.

Na industria da animacdo podemos citar dois grandes estudios que possuem
influéncia na visdo de mundo, de toda uma geracao, entre eles estdo Walt Disney e
Studio Ghibli. Na animacdo, para apresentar um universo, seja ele real ou fantastico,
ha base em uma cultura, seja na estética de uma localidade ou até mesmo pelos
costumes, pois assim como o pensamento autor Antoine Lavoisier “Na natureza nada
se cria, nada se perde, tudo se transforma”, com isso a releitura ou ndo dos
elementos, permite construir uma riqueza para contar uma historia pelos olhos do seu
personagem.

Como foi dito, a cultura é um fator indispensavel para a constru¢cdo de uma
animacao, pois ela é o espelho para ambientacdo e caracterizagdo da criacdo de
diferentes historias. E deste modo indireto se tem uma promoc¢ao dessas diferentes
culturas dentro de um processo de comunicacdo. Com isso, a estratégia do Mix
Marketing, a promocao, conforme Pinho (2001) podera além de influenciar o
comportamento e constrdi uma comunicagdo entre o espectador e o que esta sendo
transmitido.

A promocdao constréi uma imagem, e sob a visdo do marketing a imagem de
cada objeto varia de acordo as constru¢des do observador, segundo Barich & Kotler
apud Milhomem (2007) construindo assim as impressoes e atitude, que se tem sobre

um lugar ou pessoa. As analises a seguir, foram baseadas nas fichas técnicas
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disponiveis em sites e na analise pessoal da pesquisadora ao assistir essas
animacoes.

Temos como exemplo a animacao Mulan (1998) (Figura 1) A histéria de Fa
Mulan se passa na China de 450 d.C., quando a construcdo da Grande Muralha
desperta a flria dos Hunos que, comandados por general Shan-Yu, invadem a China?.
A ambientacdo na China, apresentacdo da arquitetura, tradicdes de guerra, costume
de casamento, o papel da mulher chinesa na época, a riqueza da culinaria oriental, a
tradicdo e a conexao espiritual que os chineses tém com seus antepassados. O ponto
de partida da animagé&o € quando o Imperador entdo ordena que um homem de cada
familia se apresente para lutar na guerra. A producdo desta animacdo trouxe uma

releitura do poema chinesa chamado “A balada de Mulan” (Figura 2).

FIGURA 1 - Mulan, Walt Disney (1998)

— L

http://minhavidaemfilmes.blogspot.com.br/2013/01/mulan.html

2 Disponivel em: http://www.ocamundongo.com.br/cnc-mulan/
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FIGURA 2 - A balada de Mulan

https://www.goodreads.com/book/show/644994.The_Ballad_of_Mulan
Em Moana (2017) representando a cultura da Polinésia, conta a jornada de

uma jovem que na busca dos seus antepassados, descobriu mais de si mesma, assim
resgatando a tradicdo antiga da navegacdo®. Esse filme (Figura 3) é retratado a
ligacdo forte que a populacéo da Polinésia tem com o mar; 0s costumes que foram
adquiridos na navegacdo; a representacdo da mitologia da polinésia (Figura 4) e a
importancia que eles dao as tatuagens. Tendo assim também o intuito de resgatar

alguns aspectos da cultura que se perderam ao longo dos anos.

3 Disponivel em: https://cinemacomrapadura.com.br/criticas/427773/critica-moana-um-mar-de-
aventuras-2016-uma-princesa-extraordinaria-em-um-filme-comum/
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FIGURA 3 — Moana poster
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https://www.amazon.com/Moana-Poster-Limited-Dwayne-Johnson/dp/BO1MXT40LH

FIGURA 4 - llustragdo de Manoela Costa para Mitologia Polinésia - Mundo Estranho de
Agosto 2016

https://manoelacosta.artstation.com/projects/A2bno

A recente producao que traz a histéria de um menino com sonho de se tornar
um musico - A vida é uma festa (2018) (Figura 5) — Miguel tem o privilégio de circular
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entre a vida e a morte e entender que a memaria € o Unico elo possivel entre esses
dois momentos. No caso das sempre complicadas e mutantes relaces de familia, as
lembrangas podem suavizar rancores, desestabilizar tradicbes e inspirar sonhos.

Basta estar disposto a ouvir e contar histérias.*
FIGURA 5 - Viva a vida é uma festa, Walt Disney (2018)

A VIDAE UNIAFESTS

: s2a Yy 7
X3 '038%&"'

- 4 DE JANEIRO NOS CINEMAS

’ -

https://jovemnerd.com.br/nerdbunker/viva-vida-e-uma-festa-ganha-poster-nacional/

O filme s6 possui a riqueza que tem, por conta do “background” mexicano,
cujos elementos estdo representados: na importancia que a familia tem para os
mexicanos e na retratacdo da estética do festival “Dia de los Muertos” (Figura 6),
como o proprio nome ja diz, uma celebracédo tradicional, considerada pela Unesco
desde 2003 patrimdnio da humanidade®, que honra os familiares ja falecidos. Nessa
data, as familias exibem na estante fotos de entes queridos que ja se foram. Os vivos
nao veem a magica acontecer, mas acreditam que, nesse dia, 0S mortos cruzam o

plano espiritual que separa os dois lados para receber presentes e homenagens.

4 Disponivel em: https://www.metropoles.com/entretenimento/cinema/critica-viva-a-vida-e-uma-festa-
celebra-memoria-como-elo-familiar
5 Disponivel em: https://www.ufmg.br/online/arquivos/041856.shtml
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FIGURA 6 - Parada dos dia de los Muertos na cidade do México - Foto por Thomas Melville
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http://www.sdnews.com/view/full_story/27503903/article-D%C3%ADa-de-los-Muertos-brings-

Mexico-City-back-to-life?instance=most_popularl

Enquanto pelo ponto de vista oriental do estudio japonés Ghibli, pode se

destacar ,como exemplo, A viagem de Chihiro (2001) (Figura 7) que desenvolve a

histéria de uma menina chamada Chihiro® que acaba parando em um universo

magico, que s6 poderia ser possivel com os elementos da cultura japonesa, pois ele

apresenta as criaturas chamadas “yokai’(Figura 8), que seriam traduzidas como

“‘dembnio” ou espirito; apresenta as casas de agua térmica, muito famosas e usadas

no Japao; a culinaria; a importancia que um nome tem; criaturas da mitologia

japonesa; dentre outros.

FIGURA 7 - A viagem de Chihiro, Studio Ghibli (2001)

8 Visualizado em: http://filmesonlinetv.net/filmes/a-viagem-de-chihiro/
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https://filmecompleto.online/2016/3957-a-viagem-de-chihiro-dublado.html

FIGURA 8 - Death’s new Lease on Life pelo ilustrador Brendan O’ Connell

https://hyakumonogatari.com/2013/02/05/a-brief-history-of-yokai/

4.1 Animacdes feita com o propdsito direto de marketing

Para enriquecer a importancia das animagdes foi relatado nessa pesquisa,
exemplo de animag&o em que foi 0 uso marketing no contexto promocional teve uma
finalidade direta na promocéo dos usos e costumes das teméticas relatadas. Pode-se
acrescentar, como um caso indireto, a figura do Zeca Carioca criada pela Disney

Producdes no periodo da Segunda Guerra Mundial, onde a finalidade original era de
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atrair e reafirmar o Brasil como Aliado dos Estados Unidos’. Nos filmes Al6 amigos
(1942) (Figura 9) e vocé ja foi a Bahia? (1944) (Figura 10) tem-se o Pato Donald
visitando o seu primo Zeca Carioca para conhecer as riquezas do Brasil, mostrando
0s elementos musicais, culturais e naturais, tendo uma pequena participagdo da
Carmen Miranda. Sendo assim, uma das primeiras retratacbes do Brasil nas
animacgoes, que também consagrou a visao do brasileiro como “malandro”, por conta
da personificagdo do Zeca Carioca, com isso favorecendo a propagacédo de

estereotipos do nosso pais.

FIGURA 9 - Al6 amigos,Walt Disney(Saludos amigos,1942)

LA EXTRAORDINARIA PRODUCCION
EN LARGO METRAJE Y TECNICOIOR DE

Wealt bisney

Ny —

https://disneyuomomondo.forumcommunity.net/?t=41572263

’Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2002/congresso2002_anais/2002_NP16SANTOS.pdf
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FIGURA 10 - Vocé ja foi a Bahia,Walt Disney (The Three Caballeros,1944)
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http://www.michaelspornanimation.com/splog/?p=2335

Indo para o ambito das animac¢fes em narrativas seriadas, pode-se citar 0s
Simpsons, classica série estadunidense conhecida pelo seu humor “acido” que
guando apresenta uma outra cultura, geralmente, traz uma realidade que n&o condiz
com a mesma, ou desrespeita-la de algum modo. No caso do Brasil, Matt Groening
(criador da série) apresentou duas vezes: uma antes da copa e outra depois. Sendo
a primeira vez no episédio “O Feitico de Lisa"® (Figura 11) em 2002, onde Lisa
patrocina um orfao sul-americano e quando a crianca € dada como desaparecida, 0s
Simpsons vao para o Brasil para encontra-lo, enquanto no decorrer do episédio
acaba-se fortalecendo o esteredétipo do Brasil de ser um lugar somente com pobreza
e selvageria; dominado pela selva, dando muita énfase nos macacos, inclusive a
aparicdo de primatas atacando pessoas nas ruas; fazendo piadas sobre a apelacao
sexual dos programas infantis de TV; afirmando que a lingua falada no Brasil era
espanhol, for estar na américa latina; com samba; futebol e religido. E sobretudo

cometendo o erro de representar a floresta amazénica no Rio de Janeiro.
FIGURA 11 - O Feiti¢o de Lisa, Simpsons (2002)

8 Visualizado em: https://www.youtube.com/watch?v=GYNjAnA60Yw
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http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/Arquivo:Feitico_de_Lisa_6.png

Na segunda vez no episddio® “Vocé ndo precisa viver como um arbitro”
(Figural2) em 2014, Homer é recrutado para ser arbitro de futebol no Brasil. No
entanto mafiosos sul-americanos tentam corromper e convencer Homer a participar
de um esquema de manipulacdo de resultados, por conta da Copa do Mundo as
atencOes estdo centradas no futebol e ao suborno, apresentando um pouco das
cidades sedes do festival rapidamente pela trama.

Nesta série, pode-se notar que a utilizagdo do Brasil e seus elementos
culturais, ainda que de forma estereotipada, se deu pela evidéncia do pais nos anos

gue ocorreram a Copa do Mundo (em 2002 e 2014).

FIGURA 12 - Vocé nao precisa viver como um arbitro, Simpsons (2014)

https://vimeo.com/90831333

9 Visualizado em: https://vimeo.com/90831333
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Expandindo o alcance das animacBes além das telas, por meio da
convergéncia de midia pode se ter uma livre circulacdo de contetdo online, seguindo
o conceito do professor Henry Jenkins (2003) de que “a convergéncia define a
adaptagdo das midias a internet’, caracterizada pela integracdo de elementos
interativos a midia, como infograficos, videos, imagens, sons entre outros. Com isso
a realidade das animacfes para o ambiente da internet se torna possivel, ainda mais

pela plataforma do YouTube. Como coloca Jenkins (2008, p. 310):

A convergéncia ndo depende de qualquer mecanismo de distribuicdo
especifico. A convergéncia representa uma mudanca de paradigma — um
deslocamento de conteddo midiatico especifico em direcdo a um contetdo
que flui por véarios canais, em relacdo a uma elevada interdependéncia de
sistemas de comunicacdo, em direcdo a multiplos modos de acesso a
contetdos midiaticos e em direcdo a relagbes cada vez mais complexas entre
a midia corporativa, de cima para baixo, e da cultura participativa, de baixo
para cima.

Uma propaganda que utiliza a animacdo, com um plano de fundo cultural
podemos citar, a Nike em sua propaganda para a campanha “Arrisque Tudo” langada
em 2014 para a Copa do Mundo no Brasil, disponivel no YouTube!?, apresenta o foco
em transmitir a emogao de uma partida de futebol, trazendo “brilho”, “ousadia” e
“bravura” inseridos nos grandes “craques” e nos amantes do esporte, visando trazer
a mensagem de assumir riscos € vital no futebol. Tendo como plano de fundo a
“cidade maravilhosa” do Rio de Janeiro, assim promovendo a for¢a cultural que o

futebol tem no pais.

FIGURA 13 - Propaganda da Nike o dltimo jogo (the last game, 2014)

10 visualizado em: https://www.youtube.com/watch?v=VfX7qyBbzKs&t=1s


https://www.youtube.com/watch?v=VfX7qyBbzKs&t=1s
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THERE'S NO.GREATER DANGER THAM PLAYING IT SAFE.

http://rvdmag.com/risk-everything-the-last-game-nike-animated-short-film/

Um exemplo de animacéo!! para finalidade do turismo esta na empresa aérea
Virgin Airlines, que transformou os procedimentos de seguranca em uma atividade
dindmica pré-voo e além das informacdes béasicas consegue prender a atencdo dos
espectadores com as mudancas de cenarios que ficam em sincronia com as
instrucbes da aeromoca, ajudando a absor¢cdo e compreensdo da mensagem com
empolgacéao.

FIGURA 14 - Trip: Virgin Atlantic filme sobre seguranca feito pelo estidio Art and Gratft.

11 Visualizado em: https://www.youtube.com/watch?v=8XNxZh9_YNO


https://www.youtube.com/watch?v=8XNxZh9_YN0
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https://www.youtube.com/watch?v=8XNxZh9 YNO

Uma histéria € o conhecimento que temos de algo, seja factual ou ficcional,
que ao ser contado, uma “imagem” € criada, que € a representagao da narrativa. Uma
histéria deve ser cativante para ser lembrada e clara o suficiente para que possa ser
transmitida. E o processo de pontuar animac¢des internacionais com elementos
culturais, esta reforcando o conceito de que historias criam uma conexdo entre os
seres humanos, e elas nos ajudam a entender a nossa identidade no mundo e como
podemos identifica-la, conhecendo outras jornadas. Com essa base estabelecida a

compreensao dos elementos culturais da amazénia se faz mais reconhecido.

5. AS ANIMACOES RIO 2 E ICAMIABAS: UMA ANALISE DOS ELEMENTOS
CULTURAIS DA AMAZONIA RETRATADOS NESSAS PRODUCOES.

A Amazonia € uma area com cerca de 5 milhées de km?, que se estende por
nove paises da América do Sul (Brasil, Bolivia, Peru, Equador, Colémbia, Venezuela,
Guiana, Guiana Francesa e Suriname)'2. A regido tem a maior bacia hidrografica e
um dos biomas mais ricos do planeta, além de grande diversidade étnica, cultural e
econbmica (BECKER, 2006).

Amazoénia brasileira, chamada de Amazoénia Legal, ocupa 61% do territorio
nacional (compreendendo os estados do Acre, Amapa, Amazonas, Para e Tocantins,
Mato Grosso, e parte do Maranh&o)*3. A regido além de ter uma diversidade na fauna

e na flora, é também carregada de mitos e lendas.

12 Disponivel em: http://amazonia.org.br/tag/ibge/

13 Disponivel em: https://ww2.ibge.gov.br/home/geociencias/geografia/amazonialegal.shtm?c=2


https://www.youtube.com/watch?v=8XNxZh9_YN0
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A imagem da Amazobnia € costumeiramente associada a “natureza selvagem’,
ao “isolamento” e ao “carater mitico”. Conforme Gustavo Soranz (2012) as tendéncias
ao retratar a regido amazébnica reforca questbes sobre o ambiente inabitavel e
aberragc6es, como animais perigosos ou pré-histéricos convivendo com grupos
humanos, lendas, mistérios e a busca por tesouros, como Eldorado (a cidade de

ouro).

Outra abordagem comum, € representar as etnias indigenas como seres
incultos e atrasados intelectualmente, sem a preocupacdo de caracterizar e
contextualizar a diversidade humana que ha na regido, que limita e cria uma imagem
pré-concebida da regido, os estereotipos. A Amazobnia costuma ser restringida a
exuberancia de sua paisagem, aos aspectos folcloricos, deixando em segundo plano

os individuos que fazem parte deste ambiente.

O maniqueismo, representado no conflito do civilizado versus selvagem, quase
sempre fica evidente nas producdes estrangeiras (e também nacionais), tem-se como
exemplo os filmes Taind - Uma Aventura na Amazonia (2001); Taina 2- A aventura
continua (2004), onde é apresentado o conflito dos homens que cagcavam animais
silvestres da regido com a protagonista indigena. Essa forma de retratacdo
cinematografica, corrobora com a afirmacéao de Soranz (2012) no qual menciona que
essas referéncias sao resultadas das narrativas dos colonizadores do século XVI. Em
filmes marcados pelo exotismo e afirmadores da “superioridade” do estrangeiro sobre

as populagdes locais.

Com o desenvolvimento das ocupagdes na regido, o discurso do colonizador e
a apropriacao da cultura local foi fabricando novas bases “sem o concurso de suas
populacdes nativas, taxadas monstruosamente como alteridade exdtica e perigosa”
(LIMA, 2014, p.46). Resultando em processos de “desculturalizagao” na perda de sua
identidade inicial. E nessa jornada de descoberta do que é a cultura amazodnica, “para
compreender-se a Amazbdnia e a experiéncia humana nela acumulada, seu
humanismo, deve-se, portanto, levar em conta seu imaginario social” (LOUREIRO,
2000, p. 86).

Nas sociedades primitivas além dos individuos possuirem regras sociais no
gue tange divisao de "trabalhos" para colher frutos, cagar animais, proteger a "tribo",

existe também a presenca da agricultura, artesanato, costumes, dentre outros. Tudo
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isso enraizado em "saberes" passados hereditariamente que sdo fundamentados em
certas narrativas orais denominados "mitos”. Para Claude Lévi-Strauss (1980), mito é
a categoria do nosso pensamento que se presta a explicacado de fendmenos naturais,
religiosos, de relagfes sociais e outras situacdes da existéncia humana. Além disso,

0 mito serve de base aos modelos sociais de conduta dos homens.

Penna (2009) complementa que 0s mitos constroem modos comunitarios de
vida produtivos e criativos. E adicionando ao que se configura como imaginario social
conforme THOMPSON(2008) a tradicdo é compreendida como qualquer coisa
transmitida ou trazida do passado. Por conta disso, € necessario levar em
consideragao o contexto cultural e os sujeitos imersos nesse espaco, para ter um
entendimento mesmo que minimamente do lugar. Tendo em vista que 0 povo
amazonico observou nas lendas e nos mitos uma forma de fixar suas historias, para

passar a futura geracao a autenticidade das suas vivéncias.

A regido deve ser analisada levando em conta os diferentes aspectos que
segundo Coelho (2012) a “visdo exdgena” se caracteriza pelo olhar externo dos que
ndo habitam a regido e com ela tem uma relagdo superficial e temporéria e por isso,
constroem suas imagens a partir do que aprendem e ouvem falar sobre a Amazoénia,
a partir de conceitos pré-estabelecidos. Enquanto a “visdo enddégena” é formada por
aqueles que vem a regido “de dentro para dentro”, os que habitam os “locais” tém
com esses locais e com a regido uma relagao pessoal de identidade. Sao habitantes
da cidade habitantes das cidades, da zona rural, das areas ribeirinhas e florestais,
gue tém uma vivéncia local, compreendendo (ou hdo a Amazonia como a regido mais

ampla em que estéo inseridos.

5.1 Elementos da animacéao icamiabas

No ambito da animacao nacional e regional tem-se a série de animacgao
Icamiabas na Amazodnia de Pedra, “produzida pelo lluminuras Estudio de Animacgéo,
dos soécios Andrei Miralha, Petronio Medeiros e Otoniel Oliveira com trés
interprogramas veiculados na TV Cultura do Para. O projeto foi contemplado pelo

Edital CulturAnimacéao, langado em 2012, pela TV Cultura do Para em parceria com
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0 entdo Instituto de Artes do Para, com o objetivo de apoiar a producédo de curta-

metragem de animacéao para interprogramas da TV e Portal Cultura®.

Na entrevista para a Folha de Sdo Paulo!® o criador da série Otoniel revela a
proposta da criacdo: “As vezes a gente tenta reproduzir o que vem de fora. Mas
também da para falar de super-hero6i com as histérias que estdo ao nosso redor”. Com
isso pode-se afirmar que a série buscou atualizar e colocar a lenda principal
Icamiabas no campo dos super-herois, tendo como pano de fundo dialetos, comidas
tipicas e outras lendas como suporte para contar sua histéria. Para analise dos trés
episédios de um minuto, o contexto histérico da amazo6nia precisou ser levado para

entender a importancia das lendas para a cultura.

De inicio a Amazobnia € chamada desta forma, por conta do mito grego das
“‘amazonas” — mulheres fortes e guerreiras que viviam isoladas do contato de homens.
Paralelamente, é possivel que a palavra amazonas derive do povo iraniano ha-mazan
que significa guerreiro, mas também da etimologia grega do prefixo “a” (que significa
privacao) mais “mazos” (que significa seio), pois elas teriam a falta de um seio para

poder manusear o arco com destreza (MAGASICH, 2001, p.133).

O primeiro episddio “Cai dentro, Boitata”'® se situa em uma ponte no meio do
rio, mostrando o cotidiano de uma familia, contudo o dialogo entre mée e filho é
interrompido com o surgimento do Boitata, que lanca uma bola de fogo em direcéo
ao carro, mas logo é interceptado pela Icamiaba Conori’. As guerreiras séo
aclamadas como heroinas pelo povo que estd em trafego. Dadas as Icamiabas como
mulheres extremamente fortes, somente uma entrar na acao contra o Boitata, como
ilustrado na Figura 15, enquanto a populacdo vibra e observa atentamente as
sequéncias de luta, no golpe final, com o auxilio de sua arma de batalha, é invocado
raios para derrotar a fera. Durante esse episédio séo utilizados girias como
“Carakas!”, “Mas olha” “Se tu precisares” “Passe pipoca ai, e que €” “Agora moleque,

da ca uma pipoca”

14 Disponivel em: http://www.portalcultura.com.br/node/46910

5Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/folhinha/2016/02/1740855-estagiarias-de-deuses-
amazonicos-guerreiras-estrelam-serie-brasileira.shtml

16 visualizado em: https://www.youtube.com/watch?v=ILsSW5V6v2A

17 Disponivel em: https://estudioiluminuras.com/interprogramas/filmes-de-animacao/


http://www1.folha.uol.com.br/folhinha/2016/02/1740855-estagiarias-de-deuses-amazonicos-guerreiras-estrelam-serie-brasileira.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/folhinha/2016/02/1740855-estagiarias-de-deuses-amazonicos-guerreiras-estrelam-serie-brasileira.shtml
https://www.youtube.com/watch?v=lLsSw5V6v2A
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FIGURA 15 - Conori lutando com o Boitata

e —_ — —— il

https://www.youtube.com/watch?v=ILsSw5V6v2A

Prosseguindo em “Ja chega, caipora!”'® o cenario se passa no Mercado Ver-
0-Peso, um cartdo postal de Belém?'®, com uma imensa feira tipica com venda de
produtos regionais,as margens da Baia do Guajara, o episddio se concentra em uma
vendedora de bebidas populares®® que prometem uma espécie bonificacdo para
quem consome, como “Comigo ninguém pode”; “Forga de Touro” e “Banho contra
mau olhado”, em meio a uma captura pela lcamiaba luna(Figura 16), a Caipora que
estava quase derrotada pega as pocdes para se tornar mais forte, resultando em sua
fuga, durante a escapada Caipora vai causando confusdes por onde passa, desde
roubar a tapioca de um senhor em um tenda; empurrar um pescador do porto direto
nas aguas da Baia do Guajard; jogar frutas nas pessoas; até tentar arremessar um
onibus cheio de gente para criar um caos. Mesmo com todo o poder da Icamiaba para
amenizar os estragos, a solucao para a derrota da Caipora vem com a pog¢ao “Banho
de te aquieta menino “ da vendedora, finalizando com uma piada com os nomes das

pocdes com o bordao “Preparado para o banho de arrumar bagunga?”.

18 Visualizado em: https://www.youtube.com/watch?v=A2B31w9wZMU

19 Disponivel em: http://www.ufpa.br/pphist/estudosamazonicos/arquivos/artigos/1%20-%20V1%20-
%205%20-%202011%20-%20Jorge_Aline.pdf

2Disponivel em: http://noelbsb.blogspot.com.br/2012/08/mercado-ver-o-peso-e-mercado-do-
peixe.html


https://www.youtube.com/watch?v=A2B31w9wZMU
http://noelbsb.blogspot.com.br/2012/08/mercado-ver-o-peso-e-mercado-do-peixe.html
http://noelbsb.blogspot.com.br/2012/08/mercado-ver-o-peso-e-mercado-do-peixe.html
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FIGURA 16 - IGna capturando a Caipora

https://www.youtube.com/watch?v=A2B31w9wZMU

O cenéario remete a cidade do Bélem do Para, e observando aos detalhes €
possivel identificar o Theatro da Paz(Figura 17), monumento historico caracteristico
do periodo aureo do Ciclo da Borracha?!; além do Mercado Ver-o-Peso(Figura 18),
que foi eleito uma das 7 Maravilhas do Brasil, em 2008 pelo site da revista caras??,
por ser um dos mercados mais antigos do Brasil, formado pelo Mercado de Ferro,
Praca do Pescador, Doca das Embarcacdes, Pedra do Peixe, Feira Livre?3. Enquanto
a ambientacdo toda se passa no bairro da Campina, com isso a aparicdo de
estabelecimentos; casas com fachadas histéricas; caracterizam o ambiente e a forma

como a populacao se comporta, trazem fidelidade a cidade.

2! Disponivel em: http://theatrodapaz.com.br/

22 Disponivel em: https://www.revistaeventos.com.br/Destino/Mercado-Ver-o-Peso-e-eleito-uma-das-
sete-maravilhas-brasileiras/2074

23 Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Mercado_Ver-o-Peso#cite_note-ufpa2-1


https://www.youtube.com/watch?v=A2B31w9wZMU
http://theatrodapaz.com.br/
https://www.revistaeventos.com.br/Destino/Mercado-Ver-o-Peso-e-eleito-uma-das-sete-maravilhas-brasileiras/2074
https://www.revistaeventos.com.br/Destino/Mercado-Ver-o-Peso-e-eleito-uma-das-sete-maravilhas-brasileiras/2074
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mercado_Ver-o-Peso#cite_note-ufpa2-1
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FIGURA 17 - Theatro da Paz ao fundo
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https://www.youtube.com/watch?v=A2B31w9wZMU

FIGURA 18 - Mercado Ver-o-Peso
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http://www.azulmagazinedigital.com.br/2-dias-em-belem-edicao-42/01-revista-azul-2-dias-belem-
mercado-ver-0-peso-paratur-1165x500/

Enquanto em “Melhor vir por bem,porco!”?* o episédio comeca com dois irmaos
jogando um jogo de luta, quando observam uma fera se aproximando para atacar,
logo em seguida a Icamiaba Mahyra comeca a combate contra o porco (Figura 19),
fazendo paralelo com o videogame, em meio a perseguicao eles invadem alguns

apartamentos, em um desses cenarios os moradores estédo jogando RPG?>. Com um

24 Visualizado em: https://www.youtube.com/watch?v=HEaBPEPOdUM&t=5s
% RPG: A sigla RPG, oriunda da expressdo em inglés “Role Playing Game”, define um estilo de jogo
em que as pessoas interpretam seus personagens, criando narrativas, histérias e um enredo guiado


https://www.youtube.com/watch?v=A2B31w9wZMU
https://www.youtube.com/watch?v=HEaBPEP0dUM&t=5s
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golpe a fera é derrotada, e no final do episédio todas as Icamiabas se relnem e
mostram o0s animais metamorfos que foram capturados .Apesar do episddio nao
apresentar nenhum monumento histérico ou comidas tipicas,durante o episédio ha o
foco nos aparelhos eletrénicos, como Macbook e Smart Tv, que apesar de ser um
detalhe ja expande o olhar dos espectadores de que aquela regido ndo é somente
floresta.A lenda do homem porco?® remonta ao periodo da colonizacédo, a crenca
inseriu-se fortemente na cultura popular de algumas regides brasileiras.No interior do
Para é forte a crenca na lenda dos homens que viram porco, que tem similaridades
com outras lendas com seres metamorficos, como o lobisomem, e que possuem

grandes garras para atacar e ferir pessoas.

FIGURA 19 - Mahyra combatendo o Homem porco

https://www.youtube.com/watch?v=HEaBPEPOdUM
Todos os trés episodios apresentam as Amazonas - COmo personagens que

procuram fazer o bem - lutando contra algum ser “encantado” - que de alguma forma

‘corrompe” o bem-estar da sociedade

Maués & Villacorta (2011) definem os encantados como seres de natureza
magica, chamados de “povo do fundo” em razédo de serem oriundos de ambientes que
se localizam abaixo da superficie terrestre, podendo habitar em cenarios
subterraneos ou subaquaticos. Essas criaturas seriam capazes de vir a superficie em
busca de alcancar os alvos de seus desejos. Para isso, esses “bichos” assumem a

forma humana por meio de um processo de transfiguragdo, o que se faz presente no

por uma delas, que geralmente leva o nome de mestre do jogo. https://www.tecmundo.com.br/video-
game-e-jogos/243-0-que-e-rpg-.htm

26 Disponivel em: http://www.avima.com.br/noticias/340-0-mito-do-homem-que-virava-porco
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ultimo episoddio, quando apds as amazonas derrotarem o ser “encantado” e forma de
porco, ele se “transfigura” para forma humana. Os “encantados” conforme os autores,
mesmo com esta forma meio-homem, meio-animal, o que prevalece é seu instinto
animal, sua capacidade de querer conquistar o alvo de seus desejos, sem se

preocupar com uma certa moralidade, ou ética.

Para Mircea Eliade (1994), existem os “mitos verdadeiros” e também os
“falsos”. Os verdadeiros sao histérias de carater cosmogdnico, descricbes da “era
fabulosa”, o periodo em que o mundo passou a existir. Em contrapartida, os falsos
seriam aqueles nos quais figuras profanas realizam acOes de ordem inversa ao que
€ considerado sagrado. Sendo assim, a lenda Icamiabas apresentada se trata de um
mito falso, pois nele se tem a dualidade do bem contra o mal, além de sintetizar os
elementos “miticos” para contar a histéria de mulheres guerreiras contra o
desequilibrio causado por outros “seres encantados” provindos de outras lendas

amazonicas.

A cultura como afirma Myanaki (2007) € um conjunto de crencgas, costumes
valores espirituais e materiais, e como reforgca Tylor (1871) “abrange todas as
realizagbes materiais e os aspectos espirituais de um povo”, sendo assim, as
manifestacdes culturais apresentadas em cada um dos trés episodios, de um minuto,
tem como principal as lendas, contudo com focos distintos. No primeiro ha o destaque
no dialeto; no segundo nos monumentos histéricos e produtos regionais da cidade do
Pard e o terceiro no hibridismo cultural que a cidade sofreu com o processo de
globalizacao, a aparigcao e jungao da cultura “pop”, denominada a cultura popular, que

faz parte do cotidiano dos habitantes da cidade do Paré.

5.2 Elementos presentes na animacao Rio 2

No ambito internacional temos a animacdo Rio 2 (2014)?’continuacdo do
projeto pessoal Rio (2011) de Carlos Saldanha cineasta brasileiro nascido na capital
fluminense e hoje vive nos Estados Unidos, onde obteve reconhecimento na industria
cinematografica e fez seus projetos no estudio Blue Sky e comandou a franquia “A
Era do Gelo"?8. Repleto de grandeza, cor e musica, Rio 2(Figura 20) apresenta Jade,
Blu e seus trés filhos. A familia deixa sua vida domesticada na cidade maravilhosa,

27 Visualizado em: http://www.megafilmesserieshd.com/rio-2/
28 Disponivel em: https://cinemacomrapadura.com.br/criticas/327303/rio-2-2014-continuacao-
mantem-o-carisma-dos-passarinhos-animados/


http://www.megafilmesserieshd.com/rio-2/
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Rio de Janeiro, e se aventuram em uma jornada pela Amazo6nia?®, com a subtrama
de ir atrds de novos talentos para o carnaval do Rio de Janeiro, fazendo alusdo aos

artistas parintinenses que séo levados para a cidade maravilhosa®°.

FIGURA 20 - Péster do site Rio 2
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http://www.rio-ofilme.com.br

Blue como foi criado como um animal de estimagao possui uma dependéncia
da tecnologia, e em meio a viagem Blu e sua turma se “perdem” ao navegar por GPS.
Nesse momento, a animacgao aproveita para mostrar algumas cidades sedes da Copa
do Mundo, por meio de uma montagem com cartdes postais (Figura 21), entre elas

Manaus.

FIGURA 21 — Manaus como cartédo postal

https://www.youtube.com/watch?v=PxgOD2h8AVQ

2 Disponivel em: http://www.rio-ofilme.com.br/story
30 Disponivel em: http://g1.globo.com/am/amazonas/carnaval/2014/noticia/2014/03/talento-e-arte-de-
parintins-am-marcam-presenca-em-carnaval-pelo-brasil-afora.html


http://www.rio-ofilme.com.br/
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Na representacdo da cidade tem-se o Teatro Amazonas3!(Figura 22),
construcdo caracteristica do periodo da borracha, que possui uma contribuicdo da
visdo do antigo governador Eduardo Ribeiro; e o Porto de Manaus (Figura 23),

caracteristico pela sua variedade de comercio e o transporte fluvial.

FIGURA 22 - Blue e o Teatro Amazonas

https://vignette.wikia.nocookie.net/rio/images/7/7d/Manaus.png/revision/latest?cb=20141202141454&

format=original

FIGURA 23 — Porto de Manaus representado em Rio 2

http://rio.wikia.com/wiki/File:Market.png

Ao chegar na floresta amazonica, enquanto Blu vé a floresta como perigosa,
Jade vé a beleza de sua terra natal. Chegando |a, Blu descobre que o chefe da reclusa
tribo de passaros é nada menos que o pai de Jade (Figura 24), Eduardo, um passaro
durdo que detesta humanos e nao vai muito com a cara do genro domesticado, ha

um paralelo com os conhecimentos das familias tradicionais ribeirinhas com o cara

31 Disponivel em: http://www.cultura.am.gov.br/teatro-amazonas/


https://vignette.wikia.nocookie.net/rio/images/7/7d/Manaus.png/revision/latest?cb=20141202141454&format=original
https://vignette.wikia.nocookie.net/rio/images/7/7d/Manaus.png/revision/latest?cb=20141202141454&format=original

47

da cidade que tem uma dependéncia da tecnologia. Enquanto isso, um inescrupuloso

madeireiro planeja a derrubada do lar das ameacadas araras azuis (Figura 25).

FIGURA 24 — Concept Art do encontro de Jade e seu Pai Eduardo

http://www.iamag.co/features/the-art-of-rio/

FIGURA 25— Concept Art o lar das araras azuis é ameagado

http://www.nathanfowkesart.com/2014/04/rio-2.html

A animacao é muito bem produzida, contando com os musicais extremamente
coloridas e elaboradas, ha carimbd, ritmos paraenses, ciranda e maracatu na trilha.
Os ambientes séo diversificados e muito bem detalhados, tornando a imerséo nestes
por meio da tecnologia 3D.

Na musica “Vocé chegou’(Figura 26) é feito uma danca das araras azuis, além

da musicalidade e da floresta ao fundo, os elementos remetem aos indigenas, com a


http://www.iamag.co/features/the-art-of-rio/
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utilizacdo da fruta Urucum?? para pintar o rosto das aves; os instrumentos feitos com
a natureza com a batida nos diferentes tipos de arvores e galhos; a danca feita pelos
passaros remetem elementos presente em danca de ritual indigena, como a
separacgao das aves machos das fémeas, para uma reunido e a juncéo dos pares para
formacgéo de uma grande roda, remetendo a danca de ritual da tribo Dessana Kutana,
localizada na Reserva de Desenvolvimento Sustentavel do Tupé na Amazbnia,
observada pela pesquisadora em campo durante o curso de turismo por meio do
método de observacgdo participante, como defende o antrop6logo Roberto Cardoso
de Oliveira (1995) em seu artigo sobre como os antropdlogos devem realizar

etnografias.

FIGURA 26 - Cena da musica “Vocé chegou”

http://rio.wikia.com/wiki/File:Rio_2_Beautiful_Creatures_20th_Century_Fox-
KEQ6TiQrd7E.mp4_snapshot_01.07_-2014.04.03_12.01.15-.jpg

A franquia segue o ritmo de samba, a pegada de futebol, a preocupagcdo com
0S animais e o meio ambiente que foi apresentado no primeiro filme sobre o Rio de
Janeiro, para manter a ponte entre as duas localidades. Contudo, o futebol ndo é
usado somente para utilizar as araras azuis e vermelhas(Figura 27) como times para
uma disputa, ha a ligacdo com os bois Caprichoso e Garantido do Festival Folclorico
de Parintins®3, que é reconhecido mundialmente por atraindo turistas de todo o Brasil
e de outros paises, onde as toadas entre os bois sdo compostas por letras que

resgatam o passado e exaltam as lendas e os mitos da floresta amazoénica.Entre os

32 Disponivel em:http://www.ebc.com.br/infantil/'voce-sabia/2015/09/urucum-saiba-mais-sobre-
sementes-usadas-pelos-indios-para-tingir-o-corpo
33 Disponivel em:https://www.festivaldeparintins.com.br/sobre-o-festival-de-parintins/
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animais que aparecem no longa temos pacas, tartarugas, carapand, jacare, pantera,

boto cor de rosa,macaco e tamandua para mostrar a diversidade da fauna da regiao.

FIGURA 27 — Batalha entre as tribos de araras

http://hero.wikia.com/wiki/File:Rio2-disneyscreencaps_com-8302.jpg

Em entrevista para o site Carta Capital®** em 2014, Carlos Saldanha ao
perguntarem sobre se ele conseguiu captar tudo da Amazbnia, respondeu “A
Amazbnia € muito mais dificil captar de fato o que la existe. Confesso que néao
consegui compreender 100% de tudo o que vi. Fiz um voo sobre partes da floresta e,
depois de muito quebrar minha cabeca, me reconciliei com a ideia de que € impossivel
fazer justica aquela maravilha. As dimensdes dos rios, a magia que estd a sua volta
o tempo todo, € bem diferente do Rio, cujos icones, a Pedra da Gavea, os Dois
Irmaos, o Pao de Acucar, o Corcovado, Copacabana, Ipanema, o Jardim Botanico,
sdo muito meus também. A Amazbnia ndo se simplifica assim, o arquipélago de
Anavilhanas sdo um mundo, o Rio Negro &, outro. A Amazdnia é a Amazénia”. E em
outro questionamento sobre se ele tinha medo de ter uma visédo do Rio rejeitada pelos
brasileiros, em resposta ele afirmou que tinha, mas a inquietacdo de ver
representacdes de fora retratando a sua cidade de forma errénea o fizeram continuar
“O que mais me mata no cinema americano, que € meu ambiente de trabalho, sédo
filmes sobre o Rio passados em Porto Rico, com personagens falando castelhano.
Ou com a estéatua do Cristo instalada no Pao de Acucar. Nao da. Ah, e eu queria ir
além da representacdo mais exata possivel da minha cidade, da minha terra, também
ambicionava mostrar o estado de espirito do carioca, que € muito singular. Assim

34 https://www.cartacapital.com.br/cultura/diz-carlos-saldanha-2387.html/@ @amp
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sendo, queria que o espectador entrasse no cinema a partir de hoje para ver “Rio 2”

e, modestamente, se sentisse dentro da Amazoénia.”

5.3 O marketing como ferramenta de divulgacdo da imagem da regido
amazonica

Sendo assim utilizando o conceito de Dubar (1997) a animagao Icamiabas se
caracteriza com uma “visdo enddgena”, ja que sao pessoas de dentro falando sobre
sua cultura e seu dia a dia, enquanto na animacéao Rio 2, apesar de ser feita por um
diretor brasileiro, possui uma “visdo de exdgena”, que € externa ha realidade da
Amazonia. Para apresentar os elementos Saldanha teve uma experiéncia como
turista ao visitar os pontos turisticos de Manaus/Amazbdnia e atuar com um
antropodlogo utilizando a cultura amazénica como estudo e ainda, nesse contexto, teve
a sensacao com ela uma relagcéo superficial e temporaria. Sob a visdo do marketing
a imagem, segundo Barich & Kotler apud Milhomem (2007) corresponde a soma de
crencgas, atitudes e impressdes que uma pessoa possui de um certo objeto, seja um
produto, pessoa ou lugar. O que pode trazer uma perspectiva que pode ser verdadeira
ou falsa, reais ou imaginarias. Sendo assim a “imagem” de cada objeto varia de

acordo as construcdes do observador.

A primeira animacdo ICAMIABAS é uma producdo independente de curta
duracao, produto seriado audio visual, so foi possivel por conta de um edital e os trés
episédios serviram como forma de promocéo para formatacdo de uma série. J4 o0 Rio
2, € uma produgdo cinematogréfica de longa duragdo de carater internacional, por
isso foi produzido com um orgcamento bem superior, ainda mais por conta do sucesso
de bilheteria do primeiro da franquia, resultando em um impulso na promocéo do
longa. Rio 2 utilizou a promogao do filme como primeiro plano, e indiretamente a
Amazobnia, pois no entender de Churchill Jr. e Peter (2005, p. 20), o elemento
promogao ou comunicacao “refere-se a como os profissionais de marketing informam,
convencem e lembram os clientes sobre produtos e servigos”. Desde modo, Rio 2
promoveu e incentivou a conhecer a Amazonia, diretamente. As Icamiabas conseguiu
se destacar com o marketing do canal Cultura do Pard que disponibilizou na
plataforma Youtube e na Tv.

Com o sucesso do primeiro filme, a 20th Century Fox e a Blue Sky Studios
em parceria com varias empresas utilizaram das a¢gdes de marketing para promover

ainda mais a sequéncia do longa. Empresas como TAM (atual LATAM), tiveram
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algumas de suas aeronaves "customizadas"(Figura 28) com as imagens das araras-
azuis Blu e Jade, o passaro-cardeal Pedro e o canario Nico. Assim como também
impulsionou a empresa de cadernos universitarios a criar uma linha de produtos
com os personagens da animac¢&o. No ano de 2013, ainda de forma indireta, que foi
o caso da Prefeitura do Rio (na época gerida por Eduardo Paes), optou por escolher

o tema do "reveillon" da capital fluminense o filme Rio 23°.

FIGURA 28 - Airbus A320 da LATAM personalizado com o Blu

http://www.administradores.com.br/noticias/marketing/filme-rio-a-marca-que-todos-querem/45342/

FIGURA 29 — Palco do Reveillon de Copacabana personalizado com Rafael do filme Rio 2

B |

http://rio.wikia.com/wiki/File:Copacabana_Réveillon_Rio_2_1.jpg

35 http://www.administradores.com.br/noticias/marketing/filme-rio-a-marca-que-todos-querem/45342/


http://www.administradores.com.br/noticias/marketing/filme-rio-a-marca-que-todos-querem/45342/
http://www.administradores.com.br/noticias/marketing/filme-rio-a-marca-que-todos-querem/45342/
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FIGURA 30 — Blue, Pedro e Nico no palco do Reveillon de Copacabana

http://rio.wikia.com/wiki/File:Réveillon_de Copacabana_Blu_Nico_Pedro.jpg
no ano de 2013

A Amazbnia costuma ser mais retratada como simbolo da ecologia e da
sustentabilidade ou um territério marcado por conflitos étnicos, devastacdo da
natureza e disputa por terras. As producdes Icamiabas e Rio 2 se configuram como
animacdes que possuem um bom tratamento da cultura amazonica, pois apresentam
diferentes prismas do que compde a regiao, nao se limitando aos esteredtipos que a

regiao sofre

De um lado a animacédo Icamiabas tem a preocupacao de contextualizar a
lenda que tem origem de seu titulo com uma camada de super herois na cidade de
Belém do Par4, inserir a histéria na area urbana demonstra o contraponto que a regiao

sempre teve durante os séculos, que é o convivio de diferentes tribos e povos.

A Amazobnia sempre foi cenério de diversidade, seja os indigenas com o0s
ribeirinhos ou familias tradicionais; o colonizador com os indigenas; ou o0s
seringueiros trazidos de outros estados com a populacéo local. Somente o recorte
das lendas ou dos indigenas limita a riqueza cultural da regido além de favorecer a
proliferagcdo de imagens estereotipadas da cultura local, o que né&o refletem a
realidade, identidade e autenticidade singulares.

Enquanto, de outro lado no Rio 2 ndo ha muito foco na cidade, e sim na floresta
amazonica. Apesar de seguir o padrdo de enredo de devastacao da natureza, esse
fator ndo deixa de introduzir elementos culturais seja ao fundo, como mostrando as

embarcacdes tipicas da regido e monumentos histéricos ou mixados entre eles como
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metaforas, tendo como exemplo, a partida de futebol das araras azuis versos as

vermelhas para remeter aos bois caprichoso e garantido do festival de Parintins.

Na tentativa de nos compreendermos em um mundo cada vez mais acelerado
e muitas vezes alienantes, as ideias passadas nessas duas animacgdes expandem as
histérias e as experiencias que o0s receptadores tém preconcebidas sobre a
Amazobnia. Renovando e substituindo as histérias que fixam a Amazdnia como um
cenario de Eldorado ou selvagem, o que retratam e a beleza do natural de lado com
o atual, o tecnoldgico. O indigena n&o vai deixar de ser o que ele é e nem sua cultura,
por se adaptar ao século XXI, e ter mais representacdes desse género trazem a
diversidade que a Amazobnia possui. Com isso, as animac¢des analisadas, séo um
portdo de entrada para um longo processo, ou pontapé, para o conhecer e estimular

uma demanda potencial.
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6.CONSIDERACOES FINAIS

Entre as limitacbes encontradas para desenvolver esta pesquisa foi o fator de
gue a maioria das animac¢bes que s&o feitas sdo independentes e com isso
direcionadas para festivais, como o AnimaMundi, dificilmente ficam disponiveis nas
plataformas online ou para consulta. A ideia inicial da pesquisa era entrar em contato
com a associacdo de animacao AnimaMundi para chegar a essas producdes e fazer
o levantamento das quais a Amazonia estava presente. Em contraponto com as
producbes feitas por grandes estudios de animacdo, contudo a consulta pelo
Animamundi, s6 podia ser feita localmente na sede em Botafogo, Rio de Janeiro, e
em resposta a associacdo ndo tinha nenhuma animacédo sobre a Amazénia. O que
resultou na mudanca para as animacdes de ambito nacional e internacional que
tinham a Amazonia como proposta e que possuiram destaques na midia, o que fez

Icamiabas e Rio 2 se enquadrarem nos requisitos.

No levantamento sobre artigos e dissertacdes com analise do turismo nas
animacodes, as pesquisas ainda sdo raras, por essa razao utilizamos como base
tedrica textos sobre turismo cinematografico, marketing, antropologia, linguagem e
sobre animacao para criar a ponte entre base tedrica e producao de conhecimento da

pesquisa.

ApOGs analisar as producdes de animacgdes supracitadas, conclui-se que a
maioria das animacgdes que representam a regido amazonica, tem um enfoque nas
lendas locais, assim como na figura do indigena. Desta forma, é compreensivel a
afirmacdo de que a Amazobnia é estereotipada por sO apresentar um recorte de
séculos atras. As lendas e mitos séo tratadas como resquicios do antigo modo de vida
e de pensar, mas a repetida e incessante reducdo do que € a Amazobnia, cria um
abismo de identificacdo para os residentes atuais, principalmente da regido urbana,
pois sendo a identidade dinamica e algo que esta sempre se transformando, novos

elementos foram fazendo parte do que € ser "Amazoénia”.

A analise buscou encontrar representacdes culturais da Amazbnia nestas
producdes audiovisuais em animacdo, comparando 0s elementos presentes nos
produtos com outros elementos encontrados em outras “midias”, como literatura,
artes, produgdes cientificas, ndo perdendo o foco em analisar de forma baseada em

estratégias de marketing turistico promovendo determinada regiao.
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Os produtos audiovisuais quando utilizam os elementos culturais sdo uma
importante ferramenta para ressaltar a caracteristica de uma certa regido e p6ér em
evidéncia o que os outros tem como desconhecido. Pois como a identidade é formada
além dos elementos que circundam uma pessoa, eles sao perceptiveis quando estao

em contraponto com 0 outro.

Essa pesquisa se caracteriza como fonte inesgotavel para novos estudos
sobre animacdo nas diversas modalidades que a cinematografia, se destacar em
guestdo de bilheteria, ou seja, de acordo com os rankings detalhados da revista
Forbes (2016-2017), neste periodo é presente pelo menos 20% de produtos
audiovisuais em animacgao na lista dos “10 maiores bilheterias do ano”, o que indica
um alcance maior de pessoas. Sendo assim essas produc¢des de animacao precisam
ser analisadas periodicamente e testadas no que concerne a promog¢ao da cultura
e/ou a visibilidade de determinada localidade, assim como examinar se ela influencia
em demandas futura ou se estimula uma demanda em ascensao de novos potenciais,

bem como se supre as necessidades dos pertencentes de uma determinada cultura.
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